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1. Funcion comunicativas do deseno
grafico
Reflexion

Fixate na tia contorna habitual e anota en que elementos
observas a presenza do desefio gréfico.

O? Comprarias un produto que non tivese ningun tipo de
identificacion ou marca?

Informacion

Segundo Gabriela Bustos Rojo en Teorias del disefio grafico , o desefio gréfico é
a accion de concibir, programar, proxectar e realizar comunicacions visuais,
producidas por medios industriais e destinadas a transmitir mensaxes
especificas a grupos determinados. Para obter un bo desefio é necesario saber
0 que se gquere comunicar , elixir os elementos necesarios e facer unha
composicion adecuada e atractiva. Deste xeito, o desefio busca o maior impacto
dunha comunicacién entre a persoa emisora e a receptora por medio de imaxes
e texto; o seu alcance dependera da influencia persuasiva que exerza no
publico.



https://es.readkong.com/page/teorias-del-diseno-grafico-1994969

Podese dividir o desefio grafico entres grandes grupos:
-Edicidn: desefio de libros, revistas, etc.
-Publicidade: desefio de anuncios, carteis, etc.

-ldentidade: desefio de imaxe corporativa, sinalética, etc-

As funcidns comunicativa do desefno

Bruce Brown fala dun triangulo grafico para representar a comunicacion no
desefio. Os vértices do triangulo son a persuasion, a identificacion e a
informacioén, que sintetizan as funcions comunicativas do desefio: convencer,
identificar e informar.

Persuasion

Pretende convencer ao receptor para que realice unha accion. E a funcion mais
habitual na publicidade.

Elena Samartino. Publicidade (CC BY-NC-SA)

Identificacion

Identifica e individualiza unha empresa, marca, produto ou institucion fronte a
outras. E a funcion que predomina no desefio corporativo ou na sinalética.



http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl

Triodos ® Bank

NC-SA)

Elena Samartino. Triodos Bank (CC BY-

Informacion

Presenta a informacion de forma mais clara, lexible e atractiva. Atopamola no
desefio editorial ou nos carteis.

Elena Samartino. Desefio gréafico (CC BY-

NC-SA)

Busca

Elixe desefnos graficos e indica cal é a funcién que predomina en cada un
deles. Podes buscar na paxina da revista de desefio Experimenta.

2.Ambitos do desefio grafico

A continuacién imos ver os principais ambitos do desefio grafico:

Informacion



http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
https://www.experimenta.es/

Deseio multimedia e desefio web

E un &mbito no que participan varios campos do desefio gréafico, xa que integra
aspectos visuais e textuais e de son moi variados. Adquire moita importancia o

desefio da interactividade do usuario e da navegabilidade, polo que existe unha
especializacion de desefio gréfico de interface de usuario.

kreatikar. Website.

Licenza Pixabay)

Desefo de editorial

E un ambito moi amplo que abarca aspectos de composicion e maquetacion de
diversos tipos de publicacions como revistas, libros ou diarios.



https://pixabay.com/es/users/kreatikar-8562930/
https://pixabay.com/es/illustrations/sitio-web-sensible-creativo-dise%C3%B1o-3374825/
https://pixabay.com/es/illustrations/sitio-web-sensible-creativo-dise%C3%B1o-3374825/

Elena Samartino. Desefio editorial (CC BY-NC-SA)

Desefio de publicidade

E un ambito centrado na comunicacion persuasiva que pode empregar soportes
moi variados como as vallas publicitarias, os catalogos, revistas e diarios ou as
paxinas web.



http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl

Elena Samartino. Publicidade (CC BY-NC-SA)

Desefo de identidade corporativa (branding)

A sua funcién é a creacion dunha imaxe de marca que axude a identificala e que
transmitas a sua filosofia e os seus valores. Este ambito inclie o desefio de
logotipos, a creacion de lemas corporativos ou a elaboracién do manual de
identidade corporativa.



Elena%20Samartino
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl

Elena Samartino. Starbucks (CC BY-NC-

SA)

Elena Samartino. Nespresso (CC BY-NC-

Desefio tipografico

E unha aplicacién que atopamos en todos os ambitos do desefio onde hai
mensaxes escritos. A tipografia, como veremos no apartado correspondente, é
fundamental na comunicacion visual..



Elena%20Samartino
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
Elena%20Samartino
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl

Elena Samartino. Tipografia. Cachetejack

Elena Samartino. Tipografias (CC BY-NC-

SA)

Desefio de embalaxe (packaging)

Céntrase no desefio de embalaxes, bolsas ou etiquetas. Este ambito ten moita
importancia na actualidade xa que as marcas cada vez coidan mais todo o
proceso de deserio.



http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl

SA)

Elena Samartino. Embalaxes (CC BY-NC-SA)

Sinalética

Elena Samartino. Embalaxe (CC BY-NC-



http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl

Ambito especializado na sinalizacion e nas sinais que serven de guia, de
informacion ou de advertencia.

Openclipart. Sinalética (Dominio publico)

Cartelaria

Consiste na elaboracién de carteis con finalidade habitualmente publicitaria.



https://publicdomainvectors.org/es/vectoriales-gratuitas/Se%C3%B1al-WiFi-verde/82953.html
https://publicdomainvectors.org/es/vectoriales-gratuitas/Se%C3%B1al-WiFi-verde/82953.html

Una mirada andaluza
sobre la belleza de lo cotidiano

Exposicion del 29 de enero al 10 de febrero de 2008
Casa de la Provincia, Plaza del Triunfo, Sevilla.

Universidad Internacional de Andalucia.
Cartel (CC BY-NC)

Reflexion

Cal é o ambito que che parece mais interesante? A cal che gustaria
dedicarte?

Clasifica estas imaxes segundo a que ambito do desefio
pertenzan. Algunhas poden pertencer a varios.



https://www.flickr.com/photos/unia/
https://www.flickr.com/photos/unia/2244198102/in/photolist-4qj6UJ-72bGWj-9byU2c-be16DM-8PwCVr-o9AveV-bsmGmk-qFU13H-eDxGAa-ih4VtR-4rA2h1-azgmCj-2mh3Ny5-4nTC5u-2mh7sSF-6Yqrqn-2mhhtWj-dWAAJv-7EjPkR-eWrgbB-pTbxpJ-EHsz1-2gWASvR-fgZH2o-UkpDQX-ZgmMTT-9umd4T-bt48qN-6nbr97-8tTmuA-dakdXT-6Hy1XA-8ogzfH-6Fc9hC-GgiBZd-9wQex8-2mZYTsv-bSkDDp-ibcwV-EYiLkE-8ExXT8-a1uebJ-5ZARpU-5WJXTR-5zN13M-ceztRJ-8rHAGp-7tCH1-iqJebb-5uTTKb
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
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3.Sinalizacion e sinalética

Informacion

Unha das aplicaciébns mais comuns do desefio grafico € a sinalética que
consiste no desefio dun sistema de signos ou simbolos que orienten e sitien no
espazo 4s persoas. Malia que habitualmente se empregan os dous termos como
sinbnimos, conven distinguir entre sinalizacion e sinalética.

Sinalizacion

Definicidon

E un conxunto sistematico de sinais universais que serven para regular e
informar sobre a circulacion e os movementos, xeralmente en espazos publicos.

Este sistema non ten en conta as caracteristicas da contorna nin inflie en como
esta se percibe.



embalaxebotella1.jpg
IMG_20220505_134556.jpg
alberscadradospuntos.jpg
embalaxe-chocolate.jpg
embalaxebotella1.jpg
IMG_20220505_134556.jpg
alberscadradospuntos.jpg
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A maioria de sistemas de sinalizacion estan regulamentados e sometidos a unha
homologacion internacional para que poidan ser entendidos de forma universal.
Asi a sinalizacion informativa e reguladora das estradas ou as de seguridade
responden a esta definicion.

makamukiO . Sinal STOP (Pixabay License)

Sinalética
Definicion

A sinalética é, segundo a definicion de Joan Costa, “unha parte da
comunicacion visual que estuda as relacions funcionais ente os signos de
orientacidn no espazo e os comportamentos dos individuos”. A sinalética
emprégase para orientar e axudar aos movementos dos usuarios durante os
desprazamentos e 0 uso de espazos en determinados lugares como pode ser
museos, aeroportos, centros comerciais, empresas, edificios publicos, etc.

Estes sinais adaptanse a contorna e poden ser mais personalizados ainda que
deben ser comprensibles.

A sinalética forma parte da imaxe de marca empregando iconas, cores e
mensaxes verbais adaptados a empresa ou institucion e €, polo tanto, a
disciplina relacionada directamente co desefio grafico. Na sinalética debe
combinarse a funcion pragmatica coa estética.



https://pixabay.com/es/users/makamuki0-1102736/
https://pixabay.com/es/photos/stop-se%C3%B1al-carretera-trafico-935004/

Unha boa organizacion das sinais nunha organizacion axiliza a circulacion de
usuarios e pode incluso reducir o persoal necesario para a atencion dos
usuarios. Pensemos, por exemplo, nun aeroporto onde a sinalética guia aos
pasaxeiros polas terminais sen que apenas precise axuda do persoal.
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PXhere. Aeroporto (CCO0)
Elementos basicos da sinalética

« Pictogramas: son 0s signos mais ou menos abstractos que se empregan
para representar a realidade que se quere designar.

« Tipografia: para desenvolver un proxecto de sinalética hai que contar con
elementos tipogréaficos como o tamafio da fonte, a sua lexibilidade ou
contraste, a iluminacion e cores que van ter, etc.

o Cor: acor € un elemento moi importante para a diferenciacion de zonas e
de usos ou para o reforzamento da identidade corporativa.



https://pxhere.com/es/photo/1110615
https://pxhere.com/es/photo/1110615
http://creativecommons.org/publicdomain/zero/1.0/deed.gl
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Tipos de sinais
Segundo a sua intencién podemos distinguir varios tipos de sinalética:

« Informativa: sinais que aportan informacién como as de horario de
atencion dun establecemento.

« Orientadora: sinais que sitian ao usuario dentro da contorna, como, por
exemplo, un plano dun museo.

« Direccional: sinais que indican o percorrido ou o itinerario.

« Identificativa: sinais que informan do lugar no que esta o usuario.

« Reguladora: sinais de prohibicién ou de prevencion no uso dos espazos.

« Ornamental: sinais decorativas que reforzan a imaxe corporativa e
embelecen o espazo

Segundo o soporte ou colocacién que se utilice na sinalética :

« De banda.

« De bandeira.

o Aérea.

+ Estela de identidade e informativa.
« Autoportante.

o Tesoiras.

« Pantallas.

o RoOtulos de caixa, etc.



https://pixabay.com/es/vectors/pictogramas-deportes-simbolos-159824/

Elena Samartino. Sinal direccional (CC BY-NC-SA)

Elena Samartino. Sinal identificativa (CC BY-NC-SA)
Principais pautas na elaboracion dun proxecto de sinalética

« Ergonomia: estuda a adaptacion do desefio as caracteristicas das
persoas. E moi importante a ubicacion das sinais tendo en conta que a
altura promedio de visién normal desde o chan do ollo humano dunha
persoa de pé é de 1.60 m e se esta sentada de 1.30 m, non sendo
apropiado situar soportes de mensaxes nun angulo de desviacion superior
0 10 % do angulo de visién. Do mesmo xeito habera que ter en conta a
adaptacién para as persoas con certas minusvalias.

. Factores perceptivos: hai que ter en conta a iluminacién da ubicacion,
xa sexa luz natural ou artificial, para poder correxir ou compensar co
desefio posibles problemas para unha visualizacion adecuada.



http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl

» Lexibilidade: a mensaxe ten que ser facil e rapida de ler. A tipografia
debe axustarse & ubicacion e ao contraste co contexto das mensaxes e
hai que ter en conta a velocidade media de lectura, entre 125 e 500
palabras por minuto.

Alguns criterios de lexibilidade para unha persoa que vaia a pé segundo a
distancia:

-Lexibilidade na curta distancia: nas distancias de menos de dez metros as
dimensions da sinalética non deben ser menores de 1x1 metros.

-Lexibilidade na media distancia: nas distancias de entre dez
e quince metros a colocacion da sinalética debe ser entre 1,5 e 2,5 metros con
respecto ao chan.

-Lexibilidade na longa
distancia: a sinalética ten que ser de gran tamafo, sendo aconsellable que tefian
iluminacion.

No apartado de tipografia explicanse as caracteristicas de lexibilidade das
familias tipogréficas.

« Cor: ao igual que noutras aplicaciéns do desefio grafico a cor é un factor
moi importante xa non s6 por razons de lexibilidade e de visibilidade,
sendn tamén polos valores simbdlicos e culturais e a identidade
corporativa.

Nalguns cddigos as cores non se poden modificar xa que forman parte de
normativas que as regulan. Un exemplo clasico é a cor vermella para indicar
prohibicion ou perigo, ou a cor azul para obrigatoriedade nas sinais de transito.

Para cofiecer as connotacions e valores asociados as cores podes
consultar a seccion de cor da Unidade 2.




Clker-Free-Vector-Images. Pictograma.Pixabay License



https://pixabay.com/es/vectors/mujer-hombre-pictograma-separarse-310532/

PARA UNHA ADECUADA
SINALETICA DEBEMOS
COMPROBAR

QUE INFORME GON ANTELAC

QUE CAPTE A ATENCION DO USUARIO.
SUFICIENTE A RESPOSTA QUE SE ESPERA
DO RECEPTOR.

3 4

QUE A SUA MENSAXE SEXA CLARA E

QUE TERA FACILIDADE E RAPIDEZ DE
LECTURA. SINTETICA, EMPREGANDO TEXTOS
CURTOS E FACILES DE INTERPRETAR.

5 6

QUE TERA UN"; INTERPRETACION QUE TERIA UNHA BOA ILUMINACION E
univoca UN CONTRASTE AXEITADO

3

E EMPREGUE UNHA TIPOGRAFIA QUE UTILICE PICTOGRAMAS QUE
“ ADECUADA TENAN BOA VISIBILIDADE

0O uso de mailsculas sé é togramas gque an faciles
ecuado en palabras curtas e deinterpretar e gue non sexan
emais, as mindsculas lense ambiguos. Sempre van ser
jis rdpido, polo que o mais preferibles agueles gue tefian

jo das letras untrazo limpo, equilibrado e ben

axeitado é o emp
proporcionado.

maidsculas ao inicio de palabra.

e 10

QUE FAGA UN USO ADECUADO DA COR I QUE FORME UN SISTEMA ABERTO DE
SINAIS

Que se poidan ir incorporando
e engadindo novos elementos.
definir espazos ou de borar na
corporativa. Unha
bera ter

dentidade
sinalética adecuads

conta a psicoloxia da cor, sen
esquecer outras caracteristicas
como o contraste entra as formas e

O soporte ou a saturacion das cores

empregadas.




Actividade

Ponte a proba

Pregunta 1

A sinalizacion debe atender unhas normas e ser o mais universal posible.

Verdadeiro ‘. Falso

Retroalimentacion

Verdadeiro

Verdadeiro. A sinalizacién ten que cumprir unhas normas mais ou menos universais.

Pregunta 2

A sinalizacion forma parte da identidade corporativa dunha empresa.

Verdadeiro Falso



https://www.flickr.com/photos/ajuntamentdevalenciapremsa/with/50993689938/

Retroalimentacion

Falso

Falso. Ese tipo de sinais forman parte da sinalética.

Pregunta 3

O proposito das sinais identificativas € embelecer o espazo no que se sitian.

(" ("

Verdadeiro Falso
Retroalimentacion
Falso

Falso. Son as sinais ornamentais. As direccionais indican o itinerario a seguir.

Pregunta 4

A ergonomia € importante na colocacion das sinais.

£ Verdadeiro . Falso

Retroalimentacion

Verdadeiro

Verdadeiro. As sinais tefien que adaptarse as caracteristicas das persoas receptoras.

Pregunta 5

A altura de vision desde o chan é de 2 metros, se unha persoa esta sentada.

{ {

Verdadeiro Falso
Retroalimentacion
Falso

Falso. A altura promedio de vision é de 1.30. E de 1.60 se estamos de pé.




Pregunta 6

A sinalética ten que ser moi visible na contorna, ainda que distorsione o espazo.

" .

Verdadeiro Falso

Retroalimentacion

Falso

Falso. As sinais deben ser visibles pero respectando a contorna.

Pregunta 7

A sinalética pode axudar a visibilizar grupos e colectivos sociais que
normalmente son discriminados.

. e

Verdadeiro Falso

Retroalimentacion

Verdadeiro

Verdadeiro. A sinalética ten que ter unha perspectiva de xénero e ser inclusiva.

Le e escribe

Le esta analise sobre a sinalética dos bafios e resume 0s aspectos mais
importantes:

https://valenciaplaza.com/los-rotulos-de-banos-publicos-y-la-delgada-linea-del-
diseno-que-separa-lo-sutil-de-lo-zafio

Practica

Analiza a sindletica desefiada para este hotel tendo en conta os aspectos
comentados no apartado de Principais pautas na elaboracion dun proxecto
de sinalética.

4. Tipografia



https://valenciaplaza.com/los-rotulos-de-banos-publicos-y-la-delgada-linea-del-diseno-que-separa-lo-sutil-de-lo-zafio
https://valenciaplaza.com/los-rotulos-de-banos-publicos-y-la-delgada-linea-del-diseno-que-separa-lo-sutil-de-lo-zafio

Busca

Sabes que tipografias usamos neste material? Para averigualo podes
empregar a extension WhatFont para o teu navegador de internet ou en
paxinas como

WhatTheFont.

En grupo
Realizade unha lista co nome das tipografias que cofiecedes.

Cales son as vosas preferidas? E as que menos vos gustan?

Informacion

A tipografia é a arte ou técnica que trata os tipos de letras, as suas caracteristicas
e a representacion grafica das mesmas.

Para describir as letras adoéitanse empregar termos relacionados coa anatomia
humana. Na seguinte imaxe podes atopar os mais comuns:

Vértice: union
de duas hastas.

) Hasta montante:
Branco interno trazo principal d
Ou OCO. letra.

RA f1ICO

Ascendente: parte dalgunhas
minusculas que excede por riba de X.

Barra: lina

. de union T erifa: & Atk pste
Ligadura: Rerissieal transversal Serifa: e u curva que
parte que ’ decorativo. contén o branco
une na letra interno.
g o anel coa
parte
descendente.

Elena Samartino
(CC BY-NC-SA)



http://www.chengyinliu.com/whatfont.html
https://www.myfonts.com/WhatTheFont/
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl

Conceptos
basicos

Familia tipografica

E un conxunto de tipos de letra que comparten trazos comuns en canto ao
deserfio, pero que presentas caracteristicas propias. A maioria de familias
tipograficas inclien as maiusculas e minusculas, os signos de puntuacion e 0s
elementos os elementos non alfabéticos como os nimeros. Moitas tamén inclien
as versalitas, que son como as maiusculas pero de tamafio similar as
minusculas.

Interlinado

E o0 espazo en branco entre lifias. Tamén se cofiece como espazo vertical.

Espaciado, interletrado ou interletraxe (Tracking)

E o0 espazo entre as letras, o espazo horizontal en branco que ten cada
tipografia.

Interletraxe de fontes ou Kerning

E o0 espazo que existen entre determinadas letras consecutivas, xa que non
todas encaixan do mesmo xeito. Cando se elixe unha fonte tipografico hai que
comprobar que tefia unha boa interletraxe. Por exemplo o a e 0 v ou 0 w poden
guedar moi separados e isto produce unha mala impresion, motivo polo que
convén axustalas.

Altura de maiusculas: lifa

imaxinaria que marca a
Altura de x: é altura maxima das
altura media das mailsculas.

minusculas que
toma de modelo a

do x.

Lina base: lifa
imaxinaria na que se
apoian as letras.
Algunhas poden ter
trazos descententes.




-

Ponte a proba

Escribe as palabras que faltan

Espazos (1): ‘ > union de duas hastas
Espazos (2): ‘ . lifia de unién horizontal
Espazos (3): ‘ : remate decorativo

Hasta Espazos (4): : trazo principal dunha letra

Lifia Espazos (5): ‘ - lifia imaxinaria na que se apoian as letras

Tipografia Espazos (6): ‘ : tipografia uniforme e sen remates
Tipografia Espazos (7): ‘ : tipografia que imita a caligrafia humana
Interletrado ou Espazos (8): ‘ : espazo horizontal que cada tipografia

ten entre as letras

Interletraxe de fontes ou Espazos (9): . espazo entre determinadas
letras

Enviar

Habilitar JavaScript

Clasificacion tipografica
Clasificacion de tipografias

As tipografias clasificanse atendendo a certas caracteristicas como a presenza
ou ausencia de remates nas letras, a forma deste remate, a uniformidade ou non
do ancho do trazo, da direccion do eixe de engrosamento, etc. Existen varios
tipos de clasificacién das tipografias (Maximilien Vox,Robert Bringhurst) pero
aqui imos ver unha moi habitual e practica pola stua simplicidade. Na canle de
Imborrable en Youtube podes ver un video sobre este tema.

Tipografia sen serifa ou de pau seco



https://imborrable.com/
https://www.youtube.com/watch?time_continue=2&v=Z37lEQMfPtg&feature=emb_logo

Carece de remates decorativos ou serifas. Os trazos son uniformes e con
poucos contrastes.

E moi empregada no ambito comercial porque é adecuada para imprimir carteis
ou publicidade con pouco texto. Tamén son indicadas para 0 seu uso en pantalla
ou textos que tefian un tamafio pequeno, ainda que se é un texto moi longo pode
resultar monétono. E un tipo de letra caracterizado pola sta neutralidade, que
connota modernidade e seguridade.

Alguns exemplos de tipografia sen serifa son Arial, Futura, Helvética, Gotham,
Verdana.

Tipografia sen serifa
tipografia sen serifa

"Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum.”

Elena Samartino CC BY NC SA

Tipografia con serifa ou Roman

Presenta remates ou remates nos extremos dos trazos. E adecuada para textos
longos xa que o remate crea unha lifia invisible de lectura que a favorece; por
este motivo € recomendable usala para persoas con dislexia. No desefio gréafico
considéranse clasicas e tradicionais e inspiran seriedade.

Alguns exemplos de tipografia con serifa son Times New Roman, Garamond,
Curier, Palatino, Book Antigua, etc.



TIPOGRAFIA CON SERIFA
Tipografia con serifa

Tipografia con serifa

"Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor
in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum."

Elena Samartino CC BY NC SA

Manuscrita, script o cursiva

Imitan a caligrafia manuscrita. Poden ser dificiles de ler porque os trazos
adoitan ligarse entre si. E unha caligrafia que transmite mais emocién e
proximidade e resultan ao mesmo tempo clasica e elegante.

Exemplos de tipografias manuscritas son Beckham Script , Parisienne, kikuri,
Handster, Lote Santos...

TIPOGRAFIR MANUSCRITA

[(psgrafia manwscrila

Upografia manuscrita

Lorem ipsume dolor sit amel, consectetur adipiscing elit. sed do eiwsmod tempor
incldidunt wt labore et dolore magna aliqua. UL enim ad mininm veniam. quis
nostrud exercitation wllameo laboris nisi wt aliquip ex ea conunaodo consequal.
Duis awte irure dolor (e reprehenderit in voluptate velit esse cilliun dolore ew fugial
nulla pariatur: Exceptewr sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui
officia deserunt mollit anim id est laborum.”



Elena Samartino CC BY NC SA

Tipografia decorativa

Non segue un modelos xa que esta desefiada para resultar diferente e Unica.
Esta é unha tipografia moi expresiva que chama moito a atencion. Non &
recomendable para paragrafos, pero si para textos moi curtos ou para logos.
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Maria Martin Hernandez (CC BY-NC-SA)

Indica o tipo de letra

Pregunta

Verdana

Respostas

Opcidn 1k
Sen serifa

Opcidn Ol

\q-
N § a q
L8 \ L-' Lf t j
V:‘ B >
[~ N } )




Con serifa

Pregunta

Helvetica

Respostas
Opcidén 1k
Sen serifa

Opcion 2%
Decorativa
Opcion c *

Manuscrita

Pregunta

Time New Roman

Respostas

Opcion 1k
Sen serifa
Opcion 7. *

Con serifa

Pregunta

Lote Santos

Respostas

Opcion 1K




Con serifa
Opcidén 7, ®
Cursiva

Opcién c *
Sen serifa
Opcién 4k
Decorativa

ENVIAR AS RESPOSTAS _. .
= ‘H abilitar JavaScript

Lexibilidade tipografica

Informacion
A lexibilidade tipogréfica é o conxunto de caracteristicas dunha familia tipogréfica
gue posibilitan que esta sexa lexible, recofiecida e interpretada. Existen multiples

factores que inflien e poden modificala polo que convén telos en conta no
desefio grafico:

Destinatarios
A principal funcidén dunha tipografia € que sexa facilmente descodificada e
interpretada polo receptor, polo que habera que contemplar as caracteristicas do

mesmo, como a idade, o contexto sociocultural, a situacién na que se vai ler a
mensaxe, etc.

Tamano da fonte

O tamafio ha de elixirse en funcién do soporte da mensaxe e do receptor.

Deseio e altura da fonte
A letra redonda e minuscula é a mais lexible, seguida da versalita e, finalmente,

a maiascula. As familias tipograficas con serifa funcionan ben na impresion e
para lectura; as sen serifa son mais adecuadas para as pantallas.

Interlineado e interletraxe




O espazo entre liflas ten que ser o adecuado, xa que por exceso pode romper a
continuidade da lectura e por defecto pode provocar dificultades de lectura. Por
outra banda, o espazo entre letras ou interletraxe tamén debe estar ben
axustado. Polo que respecta a alifiacion, a non ser que tefia unha xustificacion
no desefio, é aconsellable empregar a esquerda e a lifia horizontal por facilitar
mais a impresion de orde e claridade. Asemade, hai que evitar as lifias moi
extensas cun tamafio pequeno de fonte porque fan mais dificil a lectura e poder
producir aburrimento.

Cor

A cor € moi importante na lexibilidade dunha fonte tipogréafica. Hai que ter moi
presente o contraste entre o fondo e a fonte e seleccionar unha correcta
combinacién das propiedades da cor, € dicir, do ton, do brillo e da saturacién. A
continuacién sinalamos algunha propiedade:

« Unha composicion de fondo branco e a fonte de cor negra € moito mais
lexible que a sua oposta.

« Se se empregan varias cores complementarias con moita saturacion van
ter mala lexibilidade porque ao ser moi fortes tenden a centrar todos a
atencion. Neste caso o mellor € modificar a saturacion dun deles.

« Sempre € aconsellable empregar cores que non sexan nin moi opostas nin
moi analogas, xa que apenas haberia contraste.

« Algo semellante ocorre se se empregan ddas cores cun brillo semellante,
xa que asi non producen o suficiente contraste, como sucede se se
emprega a cor branca e a amarela xuntas.

Neste caso, o desefiador Pepe Gimeno emprega unha tipografia
case ilexible de forma intencionada

Elena Samartino. Tipografia. Pepe Gimeno (CC BY-NC-SA)

Ponte a proba



http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl

Indica se son verdadeiros ou falsos 0s seguintes enunciados:

Pregunta 1

A letra mailscula é a mais lexible.

'

s

Verdadeiro Falso

Retroalimentacion

Falso

Falso. A letra mais lexible é a minUscula.

Pregunta 2

As tipografias mais adecuadas para imprimir son as que tefien serifa.

(" ("

Verdadeiro Falso
Retroalimentacion
Verdadeiro

Verdadeiro. En xeral, as tipograficas con serifa funcionan ben na impresién e para lectura; as sen
serifa son mais adecuadas para as pantallas.

Pregunta 3

Aconséllase empregar varias cores analogas nas tipografias.

£ Verdadeiro © Falso

Retroalimentacion

Falso

Falso. En xeral, non se recomendan porque ofrecen pouco contraste.

Pregunta 4

E mais lexible unha composicion co fondo negro e a fonte tipografica en cor
branca.




. e

Verdadeiro Falso

Retroalimentacion

Falso

Falso. Presenta mais lexibilidade o fondo branco coa fonte negra.

Actividade

Practica

Escribe unha mensaxe e realiza variantes empregando diferentes
tipografias. Comenta as diferenzas que aprecias e que valores aportan.

Le e escribe

Le este artigo sobre algunha tipografia pouco recomendable para empregar
nos desefios graficos. Coincides coa eleccion? Propdn ti cinco alternativas
e explica os motivos da eleccion. Na

Paxina https://www.myfonts.com/ podes atopar centos de tipografias
clasificadas por tipos.

Practica

Crea a man alzada a tua propia tipografia facendo especial atencién nas
partes das fontes. Despois podes creala coa axuda de Font
Forge ou Glyphr Studio, programas gratuitos.
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https://www.silocreativo.com/5-tipografias-no-debes-usar-tus-disenos/
https://www.myfonts.com/
https://fontforge.org/en-US/
https://fontforge.org/en-US/
https://www.glyphrstudio.com/

Maria Martin Hernandez (CC BY-NC-SA)

Ampliacién

Escoita o Podcast Tipografia para disléxicos do programa Deseflo sensato
e anota que caracteristicas posue esta tipografia e quen a creou.

5.ldentidade corporativa

Informacion

O desefio grafico corporativo desefia e desenvolve os elementos que constitien
a identidade corporativa dunha marca ou empresa. A continuacion imos ver
alguns conceptos relacionados:

A identidade corporativa € a imaxe ou idea que unha empresa ou marca
proxecta e que a diferencia doutras. E un concepto fundamental no desefio
estratéxico dos produtos ou entidades:

La identidad (corporativa) es un concepto matriz, que debe definirse
de manera clara y palpable, tanto para la empresa/institucién como
para el producto o servicio que queremos ofrecer al mercado. Para
ello debemos tener en cuenta siempre el concepto paralelo de la
imagen corporativaa. Es decir, el concepto de cdmo percibiria el
mercado esa realidad que irrumpe en un entorno determinado con
la suficiente entidad propia y competitividad, entre todo lo que
existe. Se trata de definir, con términos concretos y lo mas
materializables posibles, de donde partimos, qué potencial
tenemos, y qué queremos crear 0 promover en un caso concreto.
(...) La identidad ya sea de cosas, personas u organizaciones se
define ) y de dénde esta (lugar u origen)”. Las marcas que tienen
definida claramente la identidad difunden nitidamente estos
conceptos:

Zara, moda, Espafa
Deutsche Bank, banca, Alemania

Coronita, cerveza, México



https://www.flickr.com/photos/195591888
https://www.flickr.com/photos/195591888
http://localhost:51235/desenho4_-_Copia/CC%20BY-NC-SA
https://www.rtve.es/play/audios/diseno-sensato/

Garcia Garrido, Sebastian: Disefio de Comunicacion Corporativa.
Marca y Disefo Estratégico. Ed. Experimenta Libros,2018. Pax. 78-
79

Tipos de identidades

Segundo Sebastian Garcia Garrido a identidade corporativa materializase a
través de diversas identidades:

Identidade Verbal: Nomear a nova realidade. Este proceso cofiecido como
naming debe atender os os aspectos fonéticos, a facilidade de pronunciacion en
diferentes idiomas, a ausencia de connotacions negativas da palabra ou a
facilidade e sinxeleza para lembrala.

Identidade Visual: crear a imaxe grafica ou logo da identidade corporativa de
xeito que a marca ou produto sexa facil de recofiecer e de recordar. A sinxeleza
e a concentracion expresiva sempre son mais eficaces no reforzamento da
identidade. Este apartado verémolo con mais detemento mais adiante.

Identidade Cultural: a cultura como sistema no que se relacionan as marcas ou
produtos cos seus destinatarios provoca que cada vez mais as empresas fagan
visibles os seus valores culturais e éticos como parte da sta identidade
corporativa.

Identidade Obxectual: os propios obxectos ou produtos tefien unha identidade
corporativa que serve para recofiecer a marca ou a empresa. Un exemplo son 0s
produtos de Apple como Ipad ou Ipod cuxo desefio representa os valores da
identidade corporativa.

Identidade ambiental: os espazos das marcas e empresas como lugares de
venta, servizos de atencion ao cliente, edificios administrativos, etc. forman parte
da identidade corporativa. A expresion “arquitectura corporativa” para referirse a
identidade ambiental materializa a importancia de como o0s usuarios perciben e
usan ou desfrutan dos espazos.

A identidade corporativa engloba toda a comunicacion e a estratexia global da
marca ou empresa, dende o uso de logos, carteleira, publicidade ou
comunicacion ata os uniformes dos traballadores ou 0s espazos. Toda a
informacion de identidade corporativa recéllese no Manual de Identidade
Corporativa no que o desefador gréafico recolle toda a informacion necesaria
para que se poida desenvolver na practica o desefio da identidade corporativa
en diferentes soportes e &mbitos de comunicacion.

Nestes enlaces Ecovidrio, Sopotif, Twitter podes ver exemplos de Manuais de
Identidade. Fixate na xustificacion das eleccions de logos, cores, texturas, usos
permitidos e prohibidos, etc.

Marca: é o signo ou simbolo gue distingue a unha empresa ou institucion.



https://www.ecovidrio.es/sites/default/files/2020-02/manual_identidad_corporativa.pdf
https://imborrable.com/wp-content/uploads/2021/03/brandbook-manual-de-identidade-spotify-2015.pd
https://imborrable.com/wp-content/uploads/2021/03/brandbook-manual-de-identidade-twitter.pdf

Caracteristicas do desefio de logos:

« Sinxeleza: O logo debe ser sinxelo e transmitir a idea da empresa sen
gue haxa ambiguidades. Deste xeito as imaxes e palabras seran lexibles e
de facil comprension facilitando a sia memaorizacion.

o Perdurabilidade: O logo ha de ser o mais perdurable posible no templo
polo que hai que evitar modas que sexan moi efémeras.

o Orixinalidade: Ha de ser o orixinal e creativo para diferenciar con
claridade o produto ou marca, facendo un uso adecuado das cores e
texturas e tendo a stia adecuacion para diferentes soportes e impresions.

« Pregnancia: o logo debe ter a capacidade de ser asimilado e lembrado
con rapidez e facilidade, por iso é importante a harmonia e simplicidade
da composicion.

o Escalabilidade: Ten que poder adaptarse a diferentes tamafios e escalas
sen perder a sua efectividade ou lexibilidade.

« Representatividade e relevancia: o logo ten que representar e reforzar a
imaxe da marca. Ao mesmo tempo vai dirixido a un tipo de publico
determinado para o que deberé ser relevante e atractivo.

Le e escribe

Nesta paxina podemos ver exemplos de logos moi cofiecidos comentados.
Despois de ler a informacion, escribe no teu caderno cales son os mellores
logos para ti seguindo as caracteristicas que comentamos anteriormente:

e Sinxeleza

e Perdurabilidade

o Pregnancia

o Escalabilidade

o Representatividade

ldentidade visual

Informacion

Ainda que na lingua coloquial a palabra logotipo se emprega de forma
xenérica, convén diferenciar os diferentes tipos de logos para poder ser mais
precisos en desefo grafico:



https://emprendedor.com/10-logos-exitosos-y-que-aprender-de-ellos/

Logotipo: logo formado a partir de palabras ou Isotipo: logo que emprega sé imaxe, que
letras, normalmente o nome da empresa. pode ser un simbolo ou unha icona.
Pddense distinguir seis tipos: Pictograma,
Monograma, Anagrama, Sigla, Inicial e
Firma.

e Pictograma: isotipo que emprega
iconas ou simbolos.
¢ Monograma: isotipo que combina
Elena Samartino. Logotipo (CC BY-NC-SA) polo menos unha ou dias letras
formando unha imaxe nova.
e Anagrama: isotipo que combina
Imagotipo: logo formado por letras ou palabras e normalmente iniciais de varias
imaxes que se perciben por separado. palabras, en especial naquelas
marcas que tefien un nome longo.
¢ Sigla: isotipo que emprega varias
letras que se len de forma individual
e non forman unha imaxe.
¢ Inicial: isotipo que emprega unha
letra como representacion grafica,
sendo esta habitualmente a inicial
do nome da empresa.
Elena Samartino. Imagotipo (CC BY-NC-SA) e Firma: emprega ou representa unha
sinatura. Este tipo de isotipo tamén
pode clasificarse como logotipo.

Isologo ou isologotipo: a diferencia do imagotipo, a
imaxe e a palabra forman unha soa unidade.

A diferenza entre un imagotipo e un isologotipo é
que no primeiro o texto e a icona poden percibirse
por separado, mentres que no segundo forman
unha entidade tnica.

ALEVO

Brafil Food % Musi

Elena Samartino. Logotipo (CC BY-NC-SA)
Elena Samartino. /sologotipo (CC BY-NC-SA

Ponte a proba

Pregunta

Logo formado por letras




Respostas
Opcién 15

Logotipo

Opcidén ol

Isologotipo

Retroalimentacion

O logotipo esta formado por palabras ou letras.

Solucidn

1. Seleccién correcta
2. Seleccion incorrecta

Pregunta

Logo composto por imaxes.

Respostas
Opcidén 1L

Logotipo

Opcidén oL

Isotipo

Opcidén ci

Imagotipo

Retroalimentacion

O isotipo é un logo que emprega SO imaxes.

Solucion




1. Selecciodn incorrecta
2. Seleccion correcta
3. Seleccidn incorrecta

Pregunta

Logo composto por imaxes e letras que se poden ler independentemente.

Respostas

Opcidén 1L
Logotipo
Opcion ol
Imagotipo
Opcion 3L
Isotipo
Opcion 4L

Isologotipo

Retroalimentacion

O imagotipo, & diferenza do isologotipo, pode lerse de forma independente.

Solucidn

Seleccion incorrecta
Seleccidn correcta

Seleccion incorrecta
Seleccion incorrecta

PN

Deseno de logos

Reflexion




Despois de escoitar o podcast sobre logotipos do programa de RNE Disefo
sensato, anota cales son as caracteristicas mais importantes e como
inflien no desefio de logos.

Informacion

O debuxo técnico é esencial na creacion das imaxes dos logos. Imos ver como
as estruturas e tanxencias nos van servir para crear logos interesantes:

Fonte: https://www.logodesignlove.com/braun-logo

Neste logo de Braun desefiado por Will Minch en 1934 podemos observar a
estrutura base ou cuadricula que emprega para crealo. Ademais usa un exercicio
base de tanxencias que é o da circunferencia tanxente a ddas rectas que
converxen. Neste caso as rectas forman sempre un angulo recto:

Maria Martin Hernandez (CC BY-NC-SA)

No seguinte logo de IBM realizado por Paul Rand en 1981 (variacion pictografica
do logo de 1972), se nos fixamos na abella do centro podemos observar tres
exercicios de tanxencias:



https://www.rtve.es/play/audios/diseno-sensato/
https://www.rtve.es/play/audios/diseno-sensato/
https://www.rtve.es/play/audios/diseno-sensato/
https://www.logodesignlove.com/braun-logo
https://www.flickr.com/photos/195591888
CC%20BY-NC-SA%20

Fonte: https://www.ibm.com/ibm/history/ibm100/us/en/icons/gooddesign/

Nas as vemos un posible exercicio de rectas tanxentes a unha circunferencia
dada dende un punto exterior e 0 que viamos antes no logo de Braun. Ademais
tamén vemos no corpo da abella dous enlaces entre duas rectas paralelas.

Maria Martin Hernandez (CC BY-NC-SA)



https://www.ibm.com/ibm/history/ibm100/us/en/icons/gooddesign/
https://www.flickr.com/photos/195591888
https://www.flickr.com/photos/195591888
CC%20BY-NC-SA%20

Exemplo de logo

Observa

A continuaciéon podemos dous exemplos de traballo de forma de dous
logos inventados onde se pode ver a aplicacion de tanxentes. O primeiro
deles é para unha tenda ecol6xica de froitas e verduras e o segundo esta
pensado para unha tenda de venda de bicicletas.

No logo de ECOHUERTO empregamos varias tanxencias nas diferentes
letras do nome da tenda:

« Na letra E, unha circunferencia tanxente a ddas rectas que conflien e
unha circunferencia tanxente a duas rectas paralelas.

« Na letra C: tanxencias exteriores e interiores a duas circunferencias dadas
ou enlace entre duas rectas paralelas.

« Naletra O: dous 6valos.

» Na letra U: circunferencias tanxentes a duas rectas paralelas ou entre
duas rectas paralelas.

« Na letra T: tanxencias exteriores e interiores a duas circunferencias dadas
e unha circunferencia tanxente interior a outras duas.

o o @ I e
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Maria Martin Hernandez..CC BY NC SA

No logo de Bike podemos observar as seguintes tanxencias:

o Na letra B: Rectas tanxentes exteriores a duas circunferencias e

circunferencias tanxentes a outra.

« Na engrenaxe: circunferencias tanxentes exteriores a outras dadas na
cadea e circunferencias tanxentes a duas rectas paralelas.

« Na letra I: Rectas tanxentes exteriores a ddas circunferencias.

« Na letra E: Circunferencias tanxentes a duas rectas paralelas.

Iy
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Maria Martin Hernandez. CC BY NC SA

Actividade

Practica



https://www.flickr.com/photos/195591888
https://www.flickr.com/photos/195591888
https://www.flickr.com/photos/195591888
CC%20BY-NC-SA%20

1. Observa os seguintes logos e comenta que exercicios de tanxencias se

poden identificar:

1 1

T T

=

T

T

Fonte: https://studycadcam.blogspot.com/2020/02/popular-2d-exercises-fila-logo.html

| V—

1

L

- |

¢

Fonte: https://studycadcam.blogspot.com/2020/02/popul-2d-cad-exercises-nike-logo.html?m=1

2. Crea un logotipo: despois de analizar os exemplos vistos anteriormente,
deberas desefiar un logotipo. Fai bosquexos de busca de forma e core a
arte final. O logotipo ten que introducir algunha tanxencia no desefio.

No blog de Artes do IES Monte Castelo podes ver un exemplo de como se
desefia un logo e a imaxe corporativa dunha marca ou organismo.

Aqui tes un enlace a cursos para poder crear logos con Inskape.



https://studycadcam.blogspot.com/2020/02/popular-2d-exercises-fila-logo.html
https://studycadcam.blogspot.com/2020/02/popul-2d-cad-exercises-nike-logo.html?m=1
https://artesmontecastelo.blogspot.com/2018/05/imagen-corporativa-centenario-metro-de.html
https://www.youtube.com/watch?v=YNZNS8GOkPQ

;' INKSCAPE LOGO 3 c
Logos con INKSCAPE: LOGE %™

Veren (3 Youlube

Diego Carrefio. INKSCAPE LOGO 3 (CC BY)

Ampliacion

1. Fai un comentario deste bosquexo de logo: forma, composicion, tipo de
logo, tipografia, significado ou idea que transmite, etc.

2. Elixe e aplicalle diferentes cores e comenta os diferentes resultados.

Maria Martin Hernandez (CC BY-NC-SA)



https://www.youtube.com/watch?v=YNZNS8GOkPQ
https://www.flickr.com/photos/195591888
https://www.flickr.com/photos/195591888
http://localhost:51235/desenho4_-_Copia/CC%20BY-NC-SA
https://www.youtube.com/watch?v=YNZNS8GOkPQ

6. Analise da imaxe publicitaria

Informacion

Ler unha imaxe significa poder entender a mensaxe que transmite e recofiecer
0s procedementos empregados na sla creacion. As imaxes poden ter un
discurso denotativo, centrado no conxunto de formas e significantes que hai
nelas, e un connotativo, relacionado co significado simbdlico, cultural e
individual.

Para elaborar un comentario de analise dunha imaxe publicitaria, dun cartel ou
de calquera elemento de desefio grafico compre atender a unha serie de
aspectos que sinalamos a continuacion:

1. Descricidon da imaxe
Presentacion do produto:

» Tipoloxia e caracteristicas: cartel, portada de revista ou libro, logotipo,
papeleria, embalaxe, etc.

o Destinatarios: a quen vai dirixido o produto.

o Contexto (reallirreal)

Personaxes: idade aproximada, sexo, novel sociocultural, aspecto (vestimenta,
peiteado...), actitude e postura, etc.

Escenografia: contexto real ou irreal.

Grao de iconicidade da imaxe: nivel de semellanza co obxecto ou persoa que
representa: a maior parecido, maior grado de iconicidade e, polo tanto, mais
recofiecible; simplicidade/ complexidade; breve descricién da escena.

Tipografia: analise do texto e tipo de letra, tamafio, cor, xerarquia, textura.
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2. Elementos morfoldxicos
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Elena Samartino. Carteis. Barraca

Formato de imaxe: tamano, orientacion vertical/horizontal; formato cadrado,

rectangular...

Encadre

o Tipo de plano:

Gran Plano Xeral (G.P.X.), Plano Xeral (P.X.), Plano Enteiro (P.E.), Plano Medio (P.M.), Plano Tres Cuartos
ou americano (P.A.),Primeiro Plano (P.P.), Primeirisimo Primeiro Plano (P.P.P.) Plano de detalle (P.D.),Plano

conxunto.



http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl

« Angulacion: normal, picado, contra picado, cenital, nadir, rasante,
inclinado, en escorzo ou aberrante.

Escala e proporciéon

Cor: matiz, saturacion, luminosidade, harmonias (monocrométicas, analogas,
complementarias...). O uso da cor pode ser funcional- para reproducir a cor real-,
atencional - para atraer a atencion- ou semantico-facendo uso da psicoloxia da
cor, por exemplo.

[luminacion: natural/artificial, directa/indirecta, situacion da fonte de emision
(frontal, cenital, lateral, contraluz, etc.)

Dimension: profundidade, distancia e perspectiva.
Ritmo: liflas, formas, dinamismo ou equilibrio da composicion.

Técnicas artisticas e texturas: emprego de puntos, lifias, tintas planas,
colaxes, tramados, monotipos, etc; Texturas tactiles (con diferentes tipos de
papeis, por exemplo) ou visuais (repeticion de médulos).

O tempo: inexistente (arte romanica), detido (instantanea), multiple (cubismo),
real (arte cinético), asumido ou secuencia, etc.

Elena Samartino. Cartel para Duplex. Mariscal (CC BY-NC-



http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl

3. Elementos compositivos

Elementos estruturais da composicion

Leis da Gestalt

Fondo/figura

Nivelacidon/aguzamento

Peso visual de cada elemento da composicion.

Organizacion das formas e coherencia estrutural

Equilibrio/inestabilidade: segundo o peso visual dos elementos e as direcciéns
da composicion podemos obter un resultado equilibrado ou desequilibrado. O
equilibrio pode ser estatico, se resulta unha composicién simétrica ou co mesmo
peso visual nos dous lados do eixe de simetria imaxinario, ou dindmico, se se
dispofien de forma asimétrica os elementos. Podemos distinguir dous tipos de
composicion:

Estética: simetria de elementos, unidades regulares.

Dindmica: diversidade de elementos e relacions visuais, xerarquizacion dos elementos desiguais, contraste,
ritmo, etc.




EXPOSICIO De:

£ AL 9 DOcTUBRE DE 2022

Elena Samartino. Cartel exposicién (CC BY-NC-
SA)

4.Figuras retoricas

Na imaxe visual engaden emotividade e énfase as imaxes ou a calquera
elemento. A continuaciéon ofrecemos unha lista das mais comuns:

Antitese: imaxes contrastadas estética ou semanticamente.

Personificacion ou prosopopeia: atribucion de calidade humanas a obxectos
ou animais.

Metafora: emprego dun termo para referirse a outra realidade

Metonimia: utilizacion dunha imaxe por outra baseandose na sua relacion de
proximidade.

Elipse: consiste na omision dalguns elementos dunha imaxe para destacar
outras propiedades.

Anacoluto: falta de concordancia na oracion.

Paralelismo: consiste na repeticién dunha determinada estrutura.



http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl

Erotema: formulacion dunha pregunta para acentuar a afirmacion
Antifrase: aplicar a persoas ou obxectos calidades que non posuen.
Derivaciéon: emprego de palabras co mesmo lexema.

Eufemismo: substitucién dunha palabra ou expresion por outra mais adecuada e
con menos connotaciéns negativas.

Onomatopeia: palabra que representa sons presentes na natureza.
Hipérbaton: cambio de orde na estrutura dunha oracion o dunha imaxe.
Silepse: palabra ou imaxe que pode interpretarse en sentido literal e figurado.
Simil: unha comparacion entre dous elementos.

Hipérbole: esaxeracion dun elemento ou calidade.

Analoxia: relacidon entre imaxes ou elementos baseada na sua similitude.




Elena Samartino. Cartel (CC BY-NC-SA)

5. Relacion texto-imaxe

« Situacion do texto da imaxe (subordinado, dominante, en equilibrio...)

» Identificacién do titular, corpo de texto, sinatura.

« Funcion do texto: de ancoraxe (limita o poder significativo da imaxe
reducindo a polisemia), de relevo (intercalar texto e imaxe), independente,
redundante, complementario, xerarquico, etc.



Elena%20Samartino
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
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T Elena Samartino. Exposicion Pepe
Gimeno (CC BY-NC-SA)

6. Mensaxe que se pretende transmitir

« Funcidn: informativa, persuasiva, emotiva (felicidade, éxito, xuventude,
liberdade, seguridade, beleza, erotismo, modernidade, elegancia,
etc.), narrativa, descritiva, estética,

o Tipos de mensaxe: publicitario ou comercial, institucional,
propagandistico, etc.

« Lectura connotativa: analise do significados simbdélicos, culturais e
individuais da imaxe.



http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl

N Exclusivo

Cartel publicitario (CC BY-NC-SA)

Caracteristicas do produto

Descricion dos usos e da cualidades do produto.

Elena Samartino.



http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl

En xeral, canto mais grande € un elemento, mais peso visual ten.

As cores claras sobre fondo escuro pesan mais que as escuras sobre
fondo claro. Sobre unha mesma cor de fondo pesan mais as formas
que tenan un ton que contraste con el.

As cores calidas pesan mais cas frias.

As areas de cor negra para ter o mesmo peso visual que as brancas
tenen que ser mais grandes.

O peso visual dun elemento depende da sua posicion e da forma

que adoite

Parte inferior e superior da imaxe: as formas da parte superior tefien mais peso que as da
parte inferior. Temos que facer mais pequena a de arriba se queremos igualalas.

Parte dereita e esquerda da imaxe: debido a direccion da escritura de esquerda a dereita,
a parte dereita da imaxe vai ter mais importancia e de duas formas idénticas a deste lado
parecera mais grande.

‘ Diagonais: hai duas lihas diagonais. Unha, descendente e principal, que vai
desde o vértice superior esquerdo ata o vértice inferior dereito; e, outra,
ascendente secundaria, que vai desde o vértice inferior esquerdo ata o
superior dereito.

Lei dos terzos: se se divide a imaxe en tres terzos horizontais e
verticais imaxinarios, optemos unha division en nove partes iguais.
Os catro puntos de interseccion desas linas van situar o centro de
interese da imaxe.

O cartel

Busca
Cada membro da clase investigara sobre un autor e a sua obra cartelistica
para despois presentar os resultados ao resto da clase.




Jules Chéret - Alfons Mucha -Tolouse-Lautrec- Aubrey
Beardsley- Gustav Klimt - Pierre Bonnard -Theophile Steinlen-
Mackintosh- Koloman Moser- Castelao- Cassandre -El Lissitzky-
Saul Bass.

Informacion

O cartel € unha mensaxe formada por texto e imaxe, de caracter efémero e
situado xeralmente nun soporte fixo para ser visto publicamente. Do latin Charta
“papel”, o cartel adoita ser un papel de gran tamafio no que se imprimen imaxes
cun texto. A sua funcion principal € publicitaria, anunciando acontecementos e
produtos ou propagandistica.

O foco principal dos carteis son as imaxes, que se empregan para atraer a
mirada do publico; os textos aportan e aclaran informacion, especialmente a que
non se pode transmitir coa imaxe (datas, lugares, participantes, etc. ).

Os carteis tefien que entenderse nunha primeira ollada, ser visibles no
contexto no que estan situados, rechamantes e poder ser lembrados con
facilidade.

O desenvolvemento do cartel esta unido a invencién da imprenta e da
Revolucion Industrial, mais sera a técnica da litografia a que permitira a
impresion de grandes formatos con cores planas, moi adecuadas para poder
verse a distancia.

Neste enlace podes ver un video sobre a técnica litografica.



https://www.youtube.com/watch?v=U9xorLmA3G4

LITOGRAFIAwmv

O cartel serd un dos medios publicitarios mais empregados xa dende a
Revolucién Industrial. A crecente oferta de produtos fai que a publicidade sexa
cada vez mais necesaria para poder distinguirse uns de outros e chegar as
persoas consumidoras. En Francia, os carteis van ser, non so informativos,
sendn tamén artisticos e moi coloristas, en parte debido & prohibicion
gobernamental de non usar nos carteis letras negras con fondo de cor branca
para non confundirse coas mensaxes administrativas.

Nos seus inicios non existen cartelistas profesionais, son 0s pintores 0s que
crean unha imaxe & que engaden unhas letras. Jules Chéret sera un dos
primeiros autores en entender a especificidade do cartel, creando unha obra na
gue a imaxe e o texto forman unha unidade expresiva na que o iconico ten mais
peso, pero na que o texto estara moi coidado e cun valor grafico engadido.

A continuacion podes ver algins exemplos dos inicios do cartel :



https://www.youtube.com/watch?v=U9xorLmA3G4

Jules

h
Chéret Alfons Mucha

MCAD Library. Bal au Moulin Rouge (CC BY) de bagnolet, 1897. (CCO)


https://www.flickr.com/photos/69184488@N06/
https://www.flickr.com/photos/69184488@N06/10174462623
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
https://es.wikipedia.org/wiki/Alfons_Mucha#/media/Archivo:Savonnerie_de_bagnolet_Alfons_Mucha.jpg
https://es.wikipedia.org/wiki/Alfons_Mucha#/media/Archivo:Savonnerie_de_bagnolet_Alfons_Mucha.jpg
https://es.wikipedia.org/wiki/Alfons_Mucha#/media/Archivo:Savonnerie_de_bagnolet_Alfons_Mucha.jpg
http://creativecommons.org/publicdomain/zero/1.0/deed.gl
Halloween%20HJB
https://www.flickr.com/photos/halloweenhjb/49789389102/in/photolist-2iRHCK9-DgV32e-dfjAUH-AbCLAL-E4HT6V-LuBSmf-TS8gcB-E5eXMn-2mW54zA-A5P3Kg-Kbi1vi-AeV9Jt-75y79G-2dNzEqE-Rhtzmz-2fEXwMP-2kRZMPa-Txrzkb-2hiikCa-2gHsuP2-23mMKg1-e4iy8F-aGe4x8-253ZVV6-23n8Ren-2mfv1qV-24JdNaV-228Ains-aSqdst-MHQGZy-c9NsKf-25Z5Yy7-Twi2Gy-aSqd7v-EDr4j9-24JdMXk-2fAg2xG-h32oXK-MZRi6A-2kPHwDS-WdiJtS-2eeS6Zd-2hnqLwY-Twi2My-2jxw1CC-GyxzHJ-2dWUsWx-2iZYDuJ-2iXUCyj-E91DbM
http://creativecommons.org/publicdomain/zero/1.0/deed.gl

LA GOULUE ——_
il sl s

Aubrey Beardsle

Tolouse- ’
Lautrec

Beardsley. Cover of One Tho

Tolouse-
Lautrec. Moulin rouge - La Goulue (1891) (CCO0)

Nesta presentacion do profesor Manuel Villargordo podes ver & historia do cartel
e dos seus representantes mais destacados.

Historia del cartel (artistas del cartel) from Manuel Villargordo CC BY NC SA 4.0

No blog de Artes do IES Monte castelo podes ver exemplos de carteis creados
polo alumnado do Bacharelato de Artes contra a violencia de xénero ou de
carteis para unha exposicion de traballos sobre Leonardo da Vinci.


https://es.wikipedia.org/wiki/Henri_de_Toulouse-Lautrec
https://es.wikipedia.org/wiki/Henri_de_Toulouse-Lautrec
https://es.wikipedia.org/wiki/Henri_de_Toulouse-Lautrec
http://creativecommons.org/publicdomain/zero/1.0/deed.gl
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Aubrey_Beardsley,_Ali_Baba.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Aubrey_Beardsley,_Ali_Baba.jpg
http://creativecommons.org/publicdomain/zero/1.0/deed.gl
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Gustav_Klimt_072.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Gustav_Klimt_072.jpg
http://creativecommons.org/publicdomain/zero/1.0/deed.gl
//www.slideshare.net/ManuelVillargordo/historia-del-cartel-artistas-del-cartel-83873988
//www.slideshare.net/ManuelVillargordo
https://artesmontecastelo.blogspot.com/
https://artesmontecastelo.blogspot.com/2017/11/carteles-contra-la-violencia-de-genero.html
https://artesmontecastelo.blogspot.com/2018/04/esta-actividad-consistente-en-el-diseno.html

LEONARDO DA VINCI

EXPOSICION:
GRUPD DE TRABALLO DA VINCI NA AULA

Blog Artes. IES Monte Castelo. CC BY NC SA

Actividade

Practica

Fai unha analise e un comentario critico deste cartel de Javier Jaén e Isidro
Ferrerda para obra de teatro clasico El avaro de Moliere do Centro
Dramatico Nacional.



https://artesmontecastelo.blogspot.com/2018/04/esta-actividad-consistente-en-el-diseno.html

Certra Urasatico Sacwono eatro
Maria Centrer

| avaro ::-

Mot " " Pye— Jorge Lave
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Aspectos que deberian mencionarse na analise:

Composicion sinxela formada por unha imaxe principal que atrae a mirada e o texto co titulo da obra, destacado
en negrifia, e a informacion sobre a obra.

A metafora visual da imaxe do cartel, unha man que semella una bolsa con cartos e que conecta a imaxe co
contido da obra. Influencia da poesia visual de Joan Brossa.

Emprego da técnica da colaxe fotografica en cores branca e negra, que aporta textura e volume & imaxe.
Tipografia moi sinxela, sen serifas, boa lexibilidade.

Contraste visual entre o fondo de cor branca e a das letras, de cor negra e vermella.

Podes seguir practicando o0 mesmo exercicio con esta cabeceira da revista
de arte GRAFFITTART.




o) ‘I
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E unha portada da revista Graffiti Art, dirixida a un puablico interesado na arte contemporanea e no graffiti (a
cabeceira e a imaxe aluden a esta técnica).

A imaxe esta creada cunha tipografia que parece feita con graffiti e con técnicas de degradado. Ea iconica
imaxe de Marilyn Monroe que Andy Warhol creou dentro do estilo da Arte Pop. Capta a atencién visual dunha
forma moi poderosa.

A cabeceira con tipografia en cor branca e negra con xogos de alternancia tamén xera un alto interese.
Xerarquia tipogréafica entre 0 maior peso da cabeceira e os titulares tanto de tamafio como de cores. A
lexibilidade é boa, ainda que algun texto amarelo pode ter mais dificultade para ser lido. Emprégase unha

tipografia de caixa alta e sen serifa, que sinala modernidade.

A composicion ten elementos que a equilibran, por exemplo, o circulo co prezo e o cédigo de barras sitGanse a
dereita, compensando o0s textos dos titulares.

As cores da cabeceira contrastan coas dos titulares e coas da imaxe. A amarela e a rosa son cores calidas moi
habituais na Arte Pop, e especialmente en Andy Warhol.

7. Programas de desefio grafico

Informacion
INSKAPE




E un programa gratuito e de codigo aberto de gréaficos vectoriais semellante a
lllustrator ou Corel Drawn. O formato principal de arquivos € .SVG pero tamén
importa e exporta outros tipos. Esta dispofiible para Windows, Mac OS, Linux e
FreeBSD.

As imaxes vectoriais, a diferenza das JPEG ou GIF, PNG ou BMP que se
compofien de pixeles, poden ampliarse ou modificarse sen que perda calidade
polo que son moi Utiles para desefios, como por exemplo logos, que requiran ser
reproducidos en diferentes tamafos. Con Inkscape tamén se poden crear graficos
vectoriais a partir de fotografias.

Neste video podemos ver unha explicacion basica de Inkscape:

Ver en (3 Voulube

Elisa Dedibujo. Tutorial: empezando con Inkscape (CC BY)

E neste temos unha explicacion mais completa

Introduccion al diseno de graficos p... 0 ~»
Vermasta.. Compartir

TTORIA DIL COLO=

Veren (3 Youlube

MediaLab UGR. Introduccion al disefio de graficos profesionales con inkscape (CC BY)

Descarga de Inkscape



https://www.youtube.com/watch?v=BFvgtXGj63g
https://www.youtube.com/channel/UCs577zF3AkdpOYKTxpf_4Fg
https://www.youtube.com/watch?v=BFvgtXGj63g
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
https://www.youtube.com/watch?v=d2f7whG0Pko
https://www.youtube.com/channel/UCk5LLr1hWGzDB9ZYQHdfWig
https://www.youtube.com/watch?v=d2f7whG0Pko
http://creativecommons.org/licenses/?lang=gl
https://inkscape.org/release/1.1.2/platforms/
https://www.youtube.com/watch?v=d2f7whG0Pko

Outros programas comerciais de edicion vectorial son Adobe
lllustrator ou Affinity Designer dos que podemos aprender mais nos seguintes
enlaces:

Tutorial basico de Adobe lllustrator

Tutorial de Affinity Designer

GIMP

Gimp é un programa de manipulacion de imaxes (GNU) con versions
para Windows, Mac e Linux. E gratuito e de codigo aberto, polo que pode ser
unha alternativa aos programas de pago Photoshop

ou Corel PaintShop Pro.

Enlace a titorial de GIMP.

Descarga de GIMP



https://www.adobe.com/es/products/illustrator.html?promoid=PGRQQLFS&mv=other&mv=affiliate&mv2=red
https://www.adobe.com/es/products/illustrator.html?promoid=PGRQQLFS&mv=other&mv=affiliate&mv2=red
https://affinity.serif.com/es/designer/
https://www.youtube.com/watch?v=R3EBeCI0GJE
https://www.youtube.com/watch?v=R3EBeCI0GJE
https://www.adobe.com/es/products/photoshop.html
https://www.paintshoppro.com/es/products/paintshop-pro/ultimate/
https://www.paintshoppro.com/es/products/paintshop-pro/ultimate/
https://www.youtube.com/watch?time_continue=13371&v=uX3QieANqxc&feature=emb_logo
https://www.gimp.org/downloads/

Na paxina de desefio grafico Imborrable podes ler un artigo sobre os programas
mais habituais e na sta canle de Youtube podes ver un video sobre o tema.

PROGRAMAS
DE DISERO

Cudles debemos dominar

Ver contido en (&8 Youlube J/

8. Actividades

Modelo ABAU
. Realiza os exercicios dos modelos de exame de ABAU de
anteriores convocatorias. E importante practicar para
habituarse a facer as analises e as propostas.



https://imborrable.com/
https://imborrable.com/blog/programas-diseno/
https://imborrable.com/blog/programas-diseno/
https://www.youtube.com/watch?v=-QOzfJSngCU

PREGUNTA 1. Resolva os dous apartados / Resuelva los dos apartados.

1.1. Analise e comentario critico sobre o cartel da imaxe. / Andlisis y coment

imagen. (3 puntos)

1.2. Partindo da analise e comentario critico, faga unha proposta de desefio
lema: “A muller que desenou Galicia” / Partiendo del andlisis y comentario
disefio para otro cartel que recoja el lema: “La mujer que disenio Galicia” |

proposta/propuesta final 3, presentacion 2)
https://www.rtve.es/alacarta/videos/dias-de-cine/directo_cms_rtve_arribaizquierda_09_el_hombre_que_dize_o

Una procuccion
Lisrero Fims

Dureccion y Gulon: Cruz Nowlo
IA::"LG Bermeo z.qb'no ?wru
vl Larrays uin Leguns
Rafa Celda

El hombre que
diseno Espana

Sonido 3
Sergio Lepez-Lrafs
Drecodn de lologr sfa
Ennque Silguerc

Monta
Larraya

Deseno de Cruz mas Cru:
Cartel para 0 documenta
Larraya que relata a his
importantes das ultimas ¢
interveu no cambio e m¢

Espana.

Fonte imaxe: https.//www.cruz
diseno-espana/




Para o comentario deste cartel convén saber que a imaxe é unha recreacion do cartel da pelicula Ana y los lobos,
que foi creado polo protagonista do documental, o desefiador espafiol Cruz Novillo.

No blog de Artes do IES Monte Castelo podes ler algin comentario completo de varias imaxes.

PREGUNTA 1. Resolva os dous apartados / Resuelva los dos apartados:

1.1. Andlise e comentario critico sobre o desefio do cartel do festival "Jazzaldia 2013” da imaxe. / Andlisis y
comentario critico sobre el disefo del cartel del festival “Jazzaldia 2013” de la imdgen. (3 puntos)

1.2. Partindo da anadlise e comentario critico
anteriores, desefie outro cartel para o
mesmo festival a celebrar en Santiago de
Compostela, Galicia, no 2020./ Partiendo del
analisis y comentario critico anteriores disefe
otro cartel para el mismo festival a celebrar
en Santiago de Compostela, Galicia, en ano
2020. (7 puntos: bosquexos/bocetos 2,
proposta /propuesta final 3, presentacion 2)

donostiakultura“™ Desefo de Ricardo Bermejo
=} (% | A esquerda cartel gafiador da edicion 2013
= do festival Jazzaldia de San Sebastian.

O cartel foi realizado a man colocando cachos de cartdn pluma sobre un carton negro e despois
fotografiado con un iPhone e tratado en Photoshop. O seu lema "volare", fai alusién & capacidade de

facernos sofiar e de transportarnos a outros lugares que ten a masica.



https://tienda.cruznovillo.com/es/inicio/116-8-cartel-ana-y-los-lobos.html
https://artesmontecastelo.blogspot.com/2017/12/comentario-de-un-anuncio-publicitario_18.html
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Blogs de aula e outras paxinas web
https://disegno-2-bachillerato.blogspot.com
https://manuelhigueras.wordpress.com

Disefio sensato: Tus programas favoritos de RNE, en RTVE Play
(Podcast de RNE sobre deseiio)
https://sites.google.com/site/disenosanisidro
https://anchor.fm/estrategia-y-diseno

(Podcast sobre desefio)

https:// foroalfa.org

CREA (juntadeandalucia.es)

|https:// Imborrable.es

(Péaxina web e canal de Youtube sobre desefio gréfico)
https://marcocreativo.es/

(Paxina web e canal de Youtube sobre desefio gréafico)
Marca Optimizada - YouTube

(Paxina web e canal de Youtube sobre desefio gréafico)
https:// Silo Creativo.es

Documentais


https://historia-arte.com/
https://disegno-2-bachillerato.blogspot.com/
https://manuelhigueras.wordpress.com/
https://www.rtve.es/play/audios/diseno-sensato/
https://sites.google.com/site/disenosanisidro
https://anchor.fm/estrategia-y-diseno
https://foroalfa.org/
https://www.juntadeandalucia.es/educacion/permanente/materiales
https://imborrable.com/
https://marcocreativo.es/
https://www.youtube.com/marcaoptimizada
https://www.silocreativo.com/

Capitulo sobre a desefiadora grafica Paula Scher da Serie Abstract de
Neflix.

El hombre que disefio Espafia de Miguel Larraya e Andrea G. Bermejo sobre o
desefador esparfiol Cruz Novillo.
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Desefio grafico foi elaboradopor Elena Samartino Lopez durante unha licenza
por formacion no curso 2021/2022.

2° Bacharelato

DESENO

Desefio grafico forma parte do proxecto Desefo. 2° de Bacharelato.

Licenciado baixo a Licenza Creative Commons Recofiecemento Compartir igual 4.0



https://www.youtube.com/watch?v=LCfBYE97rFk&t=5s
http://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

