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PRESENTACION

Na Unidade anterior, ao definir o mercado, destacamos tres elementos basicos:

0s compradores ou demandantes, 0os vendedores ou produtores e 0 prezo que
permite o intercambio. Pero abonda con observar o noso ambito para darnos conta
de que a composicién destes tres elementos basicos, tanto cuantitativa como
cualitativamente, é moi diferente segundo o ben ou o0 servizo de que se trate.
Tomando como exemplo o mercado espafiol, podemos advertir que os mercados do
automobil, da enerxia, do tabaco, das laranxas, do trigo, da sanidade, etc., non tefien

nada que ver uns con outros.

Neste tema, analizaremos, con caracter xeral, os diferentes tipos de mercado

e o0 seu funcionamento.



1. Tipos de mercado

Nos sistemas economicos de mercado, existen distintos modelos. Dentro destes, o
mercado de competencia perfecta que posteriormente analizaremos, € o "mercado
tedrico perfecto”. A perfeccion deste mercado teérico, non se cumpre, no mundo real nos
enfrontamos sempre a un mercado imperfecto.

Existen diversas clasificacions dos mercados, dependendo das caracteristicas que se
desexen destacar. Asi, podemos facer a seguinte clasificacion, atendendo aos diferentes
criterios.

A. Segundo aintervencién do sector publico: estaremos nun mercado libre cando
o Estado non intervefia, deixando que os prezos se formen polo propio xogo da oferta e da
demanda; no caso contrario, atoparémonos con mercado intervido.

B. Segundo o produto: estaremos nun mercado perfecto cando exista no
mercado o que se denomina indiferenza de mercadoria, é dicir, s6 se ofrece unha clase de
produto. Neste caso dise que o produto € homoxéneo \ (seria 0 caso do mercado do trigo, ou
do azucre, posto que estes produtos son practicamente iguais en todos os mercados). Cando
nos atopemos cun produto heteroxéneo, € dicir, produtos que presentan caracteristicas moi
distintas, diferenzas segundo a marca, desefio, etc., entén estaremos nun mercado imperfecto.
Este é o caso, por exemplo, dos electrodomésticos, vehiculos, etc.

C. Segundo a aplicacién ou uso final dos produtos: cando os que adquiren
ditos produtos para satisfacer as suas necesidades son as economias domésticas, estamos
nun mercado de consumo mentres que se 0s produtos son comprados por outras empresas
para utilizar no seu proceso produtivo, atopamonos nun mercado industrial.

D. Segundo o grao de cofiecemento das condiciéns do mercado: cando os
compradores posuan informacién das distintas ofertas de todos os produtores teremos un
mercado transparente. No caso contrario, cando non se cofiecen as devanditas condicions,
dise que estamos nun mercado opaco ou con fricciéns.

E. Segundo o numero de oferentes e demandantes: esta clasificacion baseada

no numero de produtores e de compradores é a mais xeneralizada e represéntase da seguinte
forma gréfica:

DEMANDA: Moitos compradores

OFERTA
Un solo vendedor MONOPOLIO
Varios vendedores OLIGOPOLIO

Moitos vendedores ~ COMPETENCIA PERFECTA

Moitos vendedores  COMPETENCIA MONOPOLISTICA

O mercado de competencia perfecta € un modelo te6rico no cal as interrelacions que se
producen entre a oferta e a demanda determinan o prezo como se describiu na Unidade 3. Nos
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restantes casos, o0 prezo atdpase forzado, é dicir, en maior ou menor medida o prezo esta
influido polos oferentes ou demandantes.

Se nesta Ultima clasificacion temos en conta tamén o grao de diferenciacién do produto,
podémola representar esquematicamente do seguinte xeito:

Segundo o grao de diferenciacion do produto:

Mercado de competencia

perfecta
CLASES ( :
DE Monopolio
MERCADO : .
Oligopolio

Mercado de competencia
imperfecta Mercado de competencia

monopolistica

O "mercado teodrico", é o de competencia perfecta, pero, practicamente a totalidade dos
mercados funcionan de xeito distinto; porén, o estudo das caracteristicas e do funcionamento
deste mercado serviranos para poder comprender mellor os outros tipos de mercados que si
son reais, os mercados de competencia imperfecta.

2.0 mercado de competencia perfecta

Como sinalamos na Unidade anterior, 0 mercado € o "mecanismo" ou lugar no que se atopan
as distintas decisions de compradores e vendedores. Existe, por tanto, unha oferta e unha
demanda. Pero, ademais, nos mercados non sO se intercambian mercadorias, senon
tamén servizos, traballo, etc. Pois ben, cada tipo de produto ou servizo, ten un mercado
diferente aos demais, dependendo das suas propias caracteristicas.

2.1. Condiciéns do mercado de competencia perfecta

Para que o mercado dun ben ou servizo se considere de competencia perfecta, debera
reunir as seguintes condicions:

I. Elevado numero de compradores e vendedores

As cantidades demandadas e producidas por cada un deles resultan tan pequenas,en
comparacion co total, que a influencia sobre 0s prezos é practicamente inapreciable.

O prezo que fixa 0 mercado debera ser aceptado polas empresas.

Por outra parte, se unha empresa aumenta o prezo do ben ou do servizo, o0s
consumidores optaran por satisfacer as slas necesidades a través dos produtos das outras
empresas competidoras, polo que non hai, polo tanto, unha empresa ou suficientemente



Na realidade, as empresas
tratan de diferenciar os seus
produtos a través da
publicidade, etc.

Il O mercado debe ser transparente

Os axentes econdmicos deben ter informacion dos prezos de
todos os produtos, das suas caracteristicas e da existencia de posibles
bens substitutivos. Esta informacién debera ser gratuita. Asi, o0s
compradores e o0s vendedores teran cofiecemento dos prezos que
estaran dispostos a comprar e vender respectivamente.

Rara vez a informacion
é gratuita; en xeral, é
escasa e dun elevado
custo

IV Hai liberdade de entrada e saida ao mercado (non existen barreiras de entrada)

O acceso ao mercado debe ser total, é dicir, hai liberdade para entrar ou sair do mercado.
As barreiras de entrada son determinadas caracteristicas dun mercado que impiden a aparicion
de novas empresas.

Na realidade, existen distintos tipos de barreiras de acceso ao mercado que dificultan a
entrada de novas empresas como as vantaxes nos custos absolutos, as vantaxes na
diferenciacion do produto, os requirimentos de capital elevados e as economias de escala.

AS BARREIRAS DE ENTRADA

o As vantaxes nos custos absolutos: as empresas establecidas posten técnicas de producion superiores, co
que conseguen producir a un custo menor do que teria calquera empresa que quixese entrar.

e Os requirimentos de capital elevados: supofien unha barreira importante para as potenciais empresas
entrantes.

A necesidade de realizar grandes investimentos de capital {fabrica, maquinaria, etc.) require grandes fontes de
financiacion, co conseguinte problema que carrexa a devandita obtencion dos recursos.

e As vantaxes na diferenciacion do produto: danse cando existe unha significativa diferenciacion no
produto. As empresas establecidas teran unha grande vantaxe respecto as novas entrantes, porque xa contan
cun mercado, prestixio, fidelidade dos consumidores, etc. Isto obrigara as novas empresas a empregar
importantes gastos para a publicidade, co fin de captar clientes, co que 0s seus custos se incrementaran.

¢ As economias de escala: é untermo relacionado coa dimension daempresa. Prodilcense cando ao aumentar
a capacidade de producion dimine o custo medio, xa que uns mesmos custos administrativos e comerciais
repartense entre mais unidades producidas. Por iso, deben utilizarse procesos de producion mais eficientes.
Tal é o caso do sector do automabil, o de telecomunicacions, o de electrodomésticos, o de maquinaria, etc.

oAs patentes. Conceden o dereito en exclusiva para a utilizacion de unha innovacion, na producion.

En resumo, as caracteristicas que definen calquera tipo

de mercado son: o grao de concentracion do mercado, o grao MERCADO DE COMPETENCIA
de homoxeneidade do produto, a existencia de informacion PERFECTA
perfecta e as barreiras de entrada no mercado. Como xa
comentamos, ao mercado de competencia perfecta
consideramolo como "un mercado teorico”, Pois Na | . oduto ¢ homoxéneo
realidade, non existe ningun mercado tan perfecto como | ., ciste informacién perfecta
este. Non obstante, a sta analise € importante posto que NOS | . ron existen barreiras de entrada

e Mmoitos oferentes e demandantes




permitira diferenciar, cando non se cumpra algunha ou varias das suas caracteristicas, 0s
distintos tipos de mercado de competencia imperfecta.

Como exemplos de mercados que mais se aproximan ao de competencia perfecta
serian o dos cereais e 0 mercado da bolsa. O mercado do trigo ou dalgunhas materias
primas xunto co bolsista poderian reunir as condicidns tedricas da competencia perfecta.

2.2. Funcionamento tedrico do mercado de competencia perfecta

Neste mercado, cando o prezo final do ben ou do servizo se incrementa -sen que a
produciran aumentos de prezos nos factores de producién- os fabricantes estaran dispostos
a fabricar mais, posto que as expectativas de beneficio son maiores. A este novo prezo, a
outros fabricantes interesarialles tamén introducirse no mercado deste produto, cousa que
lograran sen dificultade xa que non hai barreiras de entrada, dispofien de toda a informacion, o
produto € homoxéneo, etc.

Ao haber unha entrada de novos produtores, a oferta do
ben ou servizo increméntase facendo baixar o prezo. A este novo Recorda a teorfa do prezo de
prezo, habera empresas 4s que xa non lles interese producir, mercado, vista na Unidade 3, a
polo que dedicaran a sua través da calf_selestableceo
A oferta e a demanda do produto determinan | Capacidade produtiva (que punto de equiibrio do mercado
un prezo de equilibrio. O mercado determinao | € limitada) a elaborar outros bens que consideren mais
prezo e as empresas deberan aceptar ese | rendibles. Asi, 0 mercado axusta 0OS NOVOS prezos, en
prezo como un dato sobre o gue non pode funcion da oferta e da demanda, como xa describimos na
influir. A partir dese prezo de equilibrio, as . . ) A,
empresas producicin a cantidade que les Unidade anterior, obtendose novos puntos de equilibrio
indiquen as sias respectivas curvas de oferta | € UN mercado estable a medio e longo prazo.

para ese prezo concreto. A curva de oferta de
cada empresa estara condicionada polos seus
custos de producid

En competencia perfecta, a busca de maiores beneficios esta asociada & combinacion
mais eficiente e rendible dos factores produtivos, e a reduccion de custos




3.0 mercado de competencia imperfecta

Como xa mencionamos na pregunta anterior, € moi dificil que exista un mercado que cumpra as catro
condicidns necesarias para que sexa un mercado de competencia, polo que a formacion do prezo ou do punto de
equilibrio entre a oferta e a demanda é s6 tetrica. Non obstante, dita anélise énos moi Util para a comprension dos
diferentes "mercados imperfectos” ou "non ideais" que paradoxicamente son 0S que Se aproximan mais & nosa
realidade econémica.

Os mercados de competencia imperfecta son a forma mais frecuente de funcionamento do mercado

As formas mais tipicas que adoptan os mercados de competencia imperfecta son as seguintes:
O monopolio
0 oligopolio
A competencia monopolistica

A seguinte andlise determinarémola dende o punto de vista da oferta.

3.1. O monopolio

Esta seria a situacion extrema do mercado de competencia imperfecta. Nesta situacion, a
empresa pode influir no prezo e actda como Unico oferente. A esta empresa denominamola
monopolista.

O monopolio, en xeral, é consecuencia da existencia de barreiras de entrada que fan
imposible a entrada doutras empresas nese mercado. Estas barreiras existen por distintas
causas:

[0 Causas legais: este monopolio producese cando o Estado outorga o dereito de
producir, distribuir ou vender un determinado ben ou servizo a unha soa empresa. A
Lexislacion da Union Europea prohibe este tipo de monopolio polo que os paises
integrantes deberan adaptar as suas lexislacions. En Espafia, os monopolios legais
foronse suprimindo, como por exemplo, as empresas: Telefénica, Campsa e
Tabacalera.

[0 Causas tecnoldxicas: en determinados casos, existen algins bens ou servizos que
s6 poden ser ofrecidos por unha soa empresa debido a propiedade dunha patente,
dereitos de autor, marcas ou desefios industriais, etc. A posesion dunha patente
ou dun determinado desefio, etc., outorga ao propietario o dereito de posuir o
monopolio do produto en cuestion.

[0 Causas econdmicas: este é o caso tipico da subministracién ou abastecemento de
auga e gas das cidades. Estas subministracions realizaas unha soa empresa posto que
0S custos estruturais son tan elevados \ (canalizacions, gasodutos, etc.), que o nivel de
producion praticamente debe cubrir toda a demanda do mercado, para que asi 0os custos
medios diminGan de xeito importante.



Como funciona un mercado monopolistico?

O comportamento do consumidor (demanda), ante un ben pertencente a un tipo de
mercado monopolista, é similar a calquera mercado. Non obstante, a oferta é distinta; como a
empresa monopolista cobre toda a demanda do mercado, ao non haber outras empresas,
esta decide sobre o prezo e a cantidade que vai ofrecer ou producir.

A empresa monopolista, dependendo da elasticidade da demanda do ben ou servizo,
elaborara unha cantidade de produto e ao prezo que lle reporte 0 maximo beneficio.

Normalmente, nun mercado deste tipo, 0 consumidor € 0 mais prexudicado, posto que,
debido & imperfeccion do mercado, pagara un maior prezo. Por este motivo os Estados
establecen marcos reguladores co fin de protexer o consumidor e as empresas competidoras.

Resumo das caracteristicas do monopolio

O Existe un Unico oferente que pode impofier os prezos que mais lle interesen para
maximizar os beneficios e tamén pode fixar a cantidade que vai ofrecer aos consumidores.
Existe unha posicién clara de dominio do mercado.

0 O produto é Unico. SO se produce ese ben ou servizo e non hai bens substitutivos.

0 Existen barreiras de entrada. Algunhas delas poden ser "naturais" (servizos de augas,
recollidas de lixos, etc.).
0 Non existe competencia.

O A empresa decide o prezo e as condicions de venda dos seus produtos.

3.2. O oligopolio

O oligopolio é o mercado de competencia imperfecta no que existen poucos oferentes

Esta forma de organizacibn do mercado € bastante frecuente na nosa economia, no que
un namero reducido de empresas controla a oferta do mercado.

As empresas oligopolistas tefien un forte grao de interdependencia, pois a influencia que pode
exercer no prezo cada empresa, dependera en boa medida da resposta dos seus competidores.

As decisions dunha empresa afectan as demais de xeito directo

Este mercado estd dominado por un reducido nimero de produtores ou distribuidores ou
ofertantes. E un mercado que se atopa nunha posicion intermedia entre o que se cofiece como
competencia perfecta e o monopolio. Un mercado oligopolistico pode presentar, nalgunhas
ocasions, un alto grao de competitividade. Non obstante, os produtores tefien incentivos para
colaborar fixando os prezos ou repartindo os segmentos do mercado, 0 que provoca unha
situacion parecida a do monopolio. Este tipo de politicas estan prohibidas polas leis antitrust
e polas leis de defensa da competencia.

Unha forma tipica de acordo para repartir o mercado, determinando a producién de
cada empresa e/ou fixando os prezos, foi o cértel.

Os gobernos adoitan establecer controis que eviten este tipo de pactos que, ao igual que



no caso dos monopolios, prexudican aos consumidores.

Esta forma de mercado é moi frecuente en Espafia. O sector da comunicacion e o sector
eléctrico € un claro exemplo do oligopolio.Na imaxe seguinte podemos observar de quée
maneira esta repartido, por criterios xeograficos, o mercado da distribucion eléctrica en
Espania.

REPARTO DO NEGOCIO EN ESPANA

Fonte: El Pais

Un caso particular do oligopolio € o duopolio que se da cando unicamente hai duas
empresas oferentes no mercado.

Como funciona un Oligopolio?

Este tipo de mercado imperfecto non sempre implica que as empresas
oligopolisticas compitan agresivamente. Na maioria dos casos non lles interesa entrar
nunha guerra de prezos, pois isto provocarialles unha caida dos beneficios.

Se unha empresa decide baixar o prezo para conseguir unha maior cota de mercado, as
outras empresas reaccionaran baixando os prezos para contrarrestar as devanditas medidas e
asi poder manter a cota de mercado. Isto pode desencadear unha guerra de prezos que sé
beneficiaria a estas empresas se lograsen desbancar do mercado algunha de elas, cousa pouco
probable.

. . . As empresas oligopolistas tratan de adivifiar as
E frecuente que nos mercados 0’||gop0|IStICOS, reaccions dos seus rivais para adiantarse nas stias
como por exemplo o mercado de petréleo, se sucedan accions ou benblestablecen gcordos o(ljlgopolugtgs
1 HH para evitar POsSIDIES guerras ae prezos aas que sairian
perrlodos de estab|I|Qade nos prezos. .O's produtores Prexudicadas todas as empresas
limitanse a competir mediante a publicidade dos seus

produtos.

Este grao de competencia que pode producirse entre as distintas empresas oligopolistas adoita
eliminarse mediante acordos, para marcar 0s prezos e/ou para repartir o mercado (caso frecuente
do cartel).
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Para tomar decisions sobre prezos, as empresas que operan en mercados
oligopolisticos utilizan a teoria de xogos. O xogo consiste en anticipar a reacciéon das
compafiias competidoras ante cambios nas condicions do mercado e en poder planificar a
politica a seguir para conseguir a maxima rendibilidade posible.

Resumo das caracteristicas do oligopolio

O Hai poucos oferentes e moitos demandantes.

O Existen barreiras de entrada.

O En xeral, os produtos poden ser homoxéneos \ (non hai unha grande diferenciacion
produto). ou diferenciados.

O A empresas poden influir sobre o prezo e as condiciéons do mercado.Tendo en
conta as reaccions das empresas rivais

3.3. O mercado de competencia monopolistica

E o mercado de competencia imperfecta no que existen moitos demandantes e moitos oferentes, que
ofrecen produtos similares que, ainda que cobrenas mesmas necesidades, son moi diferenciados debido a
determinadas caracteristicas, fundamentalmente pola marca.

7

Unha das estratexias competitivas mais buscadas polas empresas € a de conseguir
diferenciar os seus produtos do resto da competencia, co obxecto de conseguir unha
vantaxe competitiva que lle outorgue unha posicién dominante no mercado.

Neste mercado operan moitos vendedores pero cada un ofrece un produto diferenciado,
ben sexa polo nome da marca, desefio, empaquetado ou ofrecendo distintas garantias, o que
fai que cada consumidor considere que o seu produto € Unico e totalmente distinto dos

demais.

E quizais o modelo de mercado mais comin na nosa economia, xa que a diferenciacion

do produto é un dos obxectivos estratéxicos das empresas. E un mercado que se
fundamenta na diferenciaciéon dos produtos.

Resumo das caracteristicas da competencia monopolistica

O Existen moitas empresas (moitos oferentes).

00 Hai liberdade de entrada e saida ao mercado (as barreiras de entrada limitanse a
diferenciacion do produto).
0 O produto non € homoxéneo. Ainda que os produtos son semellantes, os produtores

intentan diferenciar
de cara aos consumidores a través de diversas técnicas que fai que o consumidor os

considere Unicos ou distintos.

O Existe unha forte competencia.
00 A empresa ten certo poder para fixar o prezo



Como funciona o Mercado de Competencia monopolistica?

E un mercado parecido ao de competencia perfecta, coa salvidade de que ao existir unha
diferenciacion do produto dunha empresa con respecto as demais, implica que para cada
produto exista mais dun mercado. Como exemplo, partimos do mercado dos perfumes. Cada
empresa trata de diferenciar o seu perfume dos demais, a través do desefio do envase, da
marca, da publicidade, etc. Ainda que son bens similares, ao existir un alto grao de
diferenciacién, os consumidores consideran cada perfume como un ben distinto dos demais.
Polo tanto, cada perfume tera unha curva de demanda distinta. A curva de demanda individual
de cada perfume, cando entra no mercado outra nova empresa, sofre un desprazamento,
pois a demanda dos perfumes volverase fragmentar ou dividir.

Os exemplos de mercados de competencia monopolistica son 0s mais numerosos:
perfumes, avogados, axencias de viaxes, tendas de roupa, supermercados, etc.
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4. O proceso de concentracion empresarial

Un dos obxectivos empresariais mais importantes é o do crecemento sostido. Hoxe en
dia, este crecemento é levado & practica mediante a unién e concentracion de empresas.
Con este aumento da capacidade produtiva, l6grase unha posicién de vantaxe competitiva,
optimizando os procesos produtivos, gafiando cota de mercado, etc. En definitiva, logrando
unha posicion vantaxosa e de dominio do mercado.

Vantaxes que proporciona a union empresarial:

0 Economias de escala que lles permite reducir custos de producién.

O Mellorar o acceso ao financiamento (maiores posibilidades de préstamos, capital,
etc...).

O Mellorar o acceso aos mercados de materias primas (maior poder negociador, asegurar
abastecementos, etc.).

0 Outras estratexias de mercado (eliminar competidores, favorecer situacions
monopolistas, etc.).

Existen moitas formas de concentracién, pero as mais frecuentes son:

a) Integracion: Sup6n a perda da personalidade xuridica de polo menos unha das
empresas.

l.-Fusion pura: a unién de duas ou mais empresas nunha Unica corporacién. As
empresas que se fusionan desaparecen, formando unha nova.

[l.-Fusion por Absorcién: daas empresas acordan que unha delas desapareza e quede
integrada na outra.

b) Participacion:

Cando unha empresa adquire parte das accién de outra empresa. Si esta participacion
se fai a través de unha empresa chamada matriz que adquire \ (mais do 50% do capital) de
outras empresas co obxectivo de controlalas. O grupo formado chamase Holding.

Se a participacion da empresa matriz se fai en empresas que intervefien nas distintas
fases da producion, recibe o nome de trust.

[T T 1

: TIPOS MAIS FRECUENTES DE CONCENTRACION EMPRESARIAL I
| :

e e e e e e e e e e a —  — e — e — s ]

TRUST:

E a union de empresas distintas baixo unha mesma direccién
central coa finalidade de exercer un control das vendas e a
comercializacion dos produtos. O trust tende a controlar un
sector econdémico e exercer no posible o poder do monopolio;
podia ser horizontal, cando as empresas producian 0s
mesmos bens ou prestaban 0s mesmos servizos, ou vertical,
cando as empresas do grupo efectuaban actividades
complementarias..




CARTEL

é unha asociacién de empresas de caracter horizontal, é dicir,
entre empresas que fabrican 0 mesmo produto ou que se ocupan
da mesma fase dun proceso produtivo, para eliminar ou
restrinxir a competencia entre elas, repartindose sectores de
mercado e dmbitos xeogréficos. As veces establécese un centro
Unico de control que canaliza as vendas no seo das empresas
que o forman.A Unién Europea prohibe en principio os acordos
que tefian por efecto falsear o xogo da competencia, a non ser
que a Comision lles concedera unha exencion. Tratase de
acordos entre empresas. Sen perder a sla identidade nin a
independencia xuridica.

HOLDING:

E aunién de empresas co obxecto de constituir un grupo
financeiro. O obxectivo principal dun hélding non consiste en
inverter, senon en dirixir as empresas subsidiarias daquelas que o
forman. E a toma de participacions por unha empresa (matriz), sobre
outras(filiais), mediante a compra de acciéns para facerse co
control destas. Caracterizase por configurar o activo da sociedade
dominante (matriz), que non adoita realizar actividades produtivas, un
paquete maioritario de accions das subsidiarias(filiais) co obxecto de
proceder ao seu control. Por exemplo INDITEX.
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5. Os fallos do mercado

Os fallos do mercado estan directamente relacionados cunha inadecuada asignacion
dos recursos escasos e unhainapropiada distribuciéon darigueza que se xera.

As consecuencias destas situacions de mercado son
numerosas e inxustas posto que, porexemplo, a aplicacion | Algunhas empresas tefien capacidade para
de pesticidas na agricultura, co obxecto de incrementar a fcicsigsrefj%rgugrejgbgioiei%cs'eﬂfgguﬁ\%;epiﬁ
producion, provoca distintos tipos de externalidades oOU | este efecto denominamolo Externalidades
efectos externos. Estes pesticidas que se filtran polo subsolo | negativas ou custos sociais..
desencadean uns custos que repercuten & sociedade
(depuradoras, mantemento de ecosistemas, etc.) e tamén as empresas, como, por exemplo, as
piscifactorias que teran que incrementar os seus custos de producién\ (adecuacion das augas)

para non ver minguada a sta producion, coa conseguinte perda de competitividade.

As externalidades provocan unha diminucién da eficiencia na
asignacion dos recursos

As consecuencias destas situacions de mercado son numerosas, sinalaremos algunhas
delas:

a)Externalidades. Cando a producion de bens ou de servizos orixina custos &
sociedade ou a outras empresas. Desgraciadamente, os efectos ambientais e sociais da
actuacién empresarial adoitan ser exemplos caracteristicos. Tamén recibe o nome de
deseconomias.

b)Poder de mercado. Cando por razéns de distinto tipo os oferentes poden influir nos
prezos ou na producion (custos fixos elevados, barreiras de entrada,...).

¢)Insatisfactoria distribucién da renda. Tanto os mercados de competencia perfecta
comoos imperfectos non garanten que a renda que se xera se distribGa equitativamente entre
todos os participantes.

d) Insolidariedade na conduta social. A forte competitividade dos mercados xera
agresividades sociais que provocan falta de solidariedade e colaboracién, falta dun
comercio xusto, tensions entre os traballadores e empresarios, etc.

e)Desequilibrios no crecemento e desenvolvemento. O mercado por si sé non
garante a producion e distribucion dos bens e dos servizos necesarios para cubrir as
necesidades dos individuos, creando fortes desigualdades entre as distintas rexions e
paises.

Para tratar de evitar algunhas destas consecuencias, o Estado non é sé un vixilante do
funcionamento do sistema, sendn que pasou a intervir neste de formas diferentes:

O Intervencidons reguladoras que afectan ao marco xuridico (elaborando leis para
corrixir fallos do mercado ou garantindo determinados dereitos\ ). Exemplo: salario minimo,
regulacions de mercados, Tribunais de defensa da competencia, normas ambientais.

OIntervenciéns econémicas nas que o Estado asume funciéns de produtor de bens
ou de servizos.



En Espafia, creouse o Tribunal de Defensa da Competencia, Organismo Publico con poder sancionador, que
se encarga de garantir unha competencia suficiente no mercado.

Tribunal de Defensa da Competencia. (Lexislacion. Lei 16/1989) http://www.tdcompetencia.org
EXPOSICION DE MOTIVOS

A competencia, como principio reitor de toda economia de mercado, representa un elemento consubstancial ao
modelo de organizacion econémica da nosa sociedade e constitle, no plano das liberdades individuais, a
primeira e mais importante forma en que se manifesta o exercicio de liberdade de empresa. A defensa da
competencia, polo tanto, de acordo coas esixencias da economia xeral e, no seu caso, da planificacién, ha de
concibirse como un mandato aos poderes publicos que entronca directamente co artigo 38 da Constitucion.

A presente Lei responde a ese obxectivo especifico: Garantir a existencia dunha competencia suficiente e
protexela fronte a todo ataque contrario ao interese publico, sendo asi mesmo compatible coas demais Leis
que regulan o mercado conforme a outras esixencias xuridicas ou econdmicas, de orde pUblica ou privada.



http://www.tdcompetencia.org/

