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Exercicios con solucion

1. - A industria petroquimica espafiola esté localizada nunha porcentaxe importante da
sUa capacidade produtiva en Tarragona. Grande parte desta formalizouse na década
dos anos 70 ¢ Cales foron as variables que determinaron a sua situacion nesta zona?

2. - Unha empresa de fabricacion de automaobiles debe tomar a decision de
localizacién e dimensién das sUas novas instalaciéns. Sitla a sta localizacién e o seu
tamafio xustificando a resposta.

3. - Xustificar a situaciéon e dimensién das empresas siderometallUrgicas espafiolas.

4.- ¢ Tes algunha explicacion econdmica para xustificar o feito de que as tendas de
zapatos se localicen de forma agrupada?

5. - PAU ¢Por que a facilidade nas comunicacions € un dos factores que inciden na
localizacién de empresas comerciais? Apoia a tla resposta cun exemplo

6. - PAU Explica os factores que inflien mais directamente na localizacién de
actividades industriais

7. - Analiza os seguintes titulares e explica a qué tipo de crecemento corresponde:
a) Mondrag6n abrira 12 plantas en China antes de 2008, co que alcanzara 18.
b) A eléctrica portuguesa EDP toma o control de hidrocarburos

8. - Céles son os motivos que inducen 4s empresas a crecer?

9. - Indica as diferenzas entre crecemento por absorcion e o que se produce por fusién
de dous ou mais empresas

10. - Indicar as vantaxes e os inconvenientes das PEMES.
11. - Indica o0 nome dalgunhas empresas multinacionais

12. - Unha empresa realiza unha andlise dun sector para determinar o grao de
competitividade co que se vai atopar. Unha vez finalizada a analise, atopase con que
nese sector hai empresas con economia de escala e grande poder negociador con
provedores ¢ Que significa esa barreira de entrada? ¢, e esa forza competitiva?

13. -¢, Que supbn a nova economia s empresas?

14. - Cita as vantaxes e os inconvenientes do comercio electrénico.

15. - Cita algunhas caracteristicas da banca electronica.

SOLUCION

1. - A industria petroquimica espafiola esté localizada nunha porcentaxe importante da
sUa capacidade produtiva en Tarragona. Grande parte desta formalizouse na década
dos anos 70 ¢ Cales foron as variables que determinaron a sua situacion nesta zona?
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Os obxectivos da analise de localizacion han de ser: a diminucién de custos, o acceso
Optimo aos mercados e 0 aumento da eficacia de xestion. O factor de localizacion que
mais influiu na situacibn da industria petroquimica en Tarragona, foi o do
abastecemento das materias primas (petroleo). Con esta localizacion, o custo do
transporte € menor e, ademais, de grande capacidade (petroleiros).

2. - Unha empresa de fabricacién de automébiles debe tomar a decisién de
localizacién e dimensién das sUas novas instalaciéns. Sitla a sta localizacién e o seu
tamafio xustificando a resposta.

O obxectivo que se pretende conseguir é minimizar os custos, optimizando o acceso
aos mercados. Na localizacion deberemos analizar, entre outros, 0s seguintes
factores: o transporte e as comunicaciéns; o grao de dificultade de abastecemento
das materias primas; proximidade de servizos técnicos; loxistica e transporte e
comunicaciéns; custo da man de obra e existencia de man de obra cualificada, etc.

A toma de decision sobre a dimensién estara condicionada, fundamentalmente, pola
capacidade produtiva méaxima de acordo coa demanda prevista.

Calquera localizaciéon e dimensién elixida coa que se cumpran os obxectivos citados
anteriormente sera adecuada.

3. - Xustificar a situaciéon e dimensién das empresas siderometalUrgicas espafiolas.

E no Norte de Espafia onde se localiza maioritariamente esta industria. O menor
custo de aprovisionamento das materias primas (mineral ferroso) e das fontes
enerxéticas para a sua fundicién (o carbdn) condicionou de xeito importante esta
situacion no Norte.

4.- ;Tes algunha explicacion econdémica para xustificar o feito de que as tendas de
zapatos se localicen de forma agrupada?

Ao situar nunha mesma zona estas tendas, légrase concentrar nesa area o mercado
do calzado. Polo tanto, esta decisién de localizacion xunto con outras como, por
exemplo, a facilidade de acceso e comunicacién, etc., fan que se optimice o acceso
ao mercado e obtéfiense, polo tanto, economias de localizacion.

5. - PAU ¢Por que a facilidade nas comunicacions é un dos factores que inciden na
localizacién de empresas comerciais? Apoia a tda resposta cun exemplo

E importante que o lugar elixido sexa de doado acceso para os clientes, a través dun
bo funcionamento de transporte publico e con facilidades de aparcamento, unha das
vantaxes das grandes superficies é a facilidades de aparcamento.

6. - PAU Explica os factores que inflien mais directamente na localizacién de
actividades industriais

As empresas industriais deben de ter en conta os seguintes factores para a
localizacion 6ptima:

- Dispofiibilidade e custo do terreo.
- Existencia de man de obra cualificada.
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- Facilidade de acceso as materias primas.

- Dotacién de infraestruturas.

- Transporte e boas comunicacions.

- Existencia de axudas econémicas ou fiscais.

7. - Analiza os seguintes titulares e explica a qué tipo de crecemento corresponde:

¢) Mondragén abrira 12 plantas en China antes de 2008, co que alcanzara 18.

Tratase de crecemento interno (incremento patrimonial), abrindo novas plantas de
producién. Se o fin deste crecemento interno é o de conseguir que os produtos
cheguen a novos mercados, estaremos nun tipo de crecemento interno a través da
especializacion mediante o desenvolvemento de mercado. Crecemento interno ~
especializaciéon ~ desenvolvemento de mercado.

d) A eléctrica portuguesa EDP toma o control de hidrocarburos
Crecemento externo ~ concentracion ~ mediante participacion.
8.- ¢ Cales son os motivos que inducen &s empresas a crecer?

Para diminuir os seus custos e ser mais competitivas, aumentar a cota de mercado ou
ter maior presenza no mercado, asegurar abastecementos (maior poder negociador,
ect.) e mellorar a posiciébn competitiva

9. - Indica as diferenzas entre crecemento por absorcién e o que se produce por fusiéon
de dous ou mais empresas

A fusion € un tipo de crecemento externo das empresas que consiste na integracion de
dous ou mais sociedades nunha nova. As sociedades que se fusionan desaparecen
creandose unha nova coa suma dos patrimonios das fusionadas. Na absorcién sé
desparece a empresa absorbida. Tamén é un tipo de crecemento externo e o
patrimonio da empresa absorbida agrégase ao da absorbente

10. - Indicar as vantaxes e 0s inconvenientes das PEMES.

Entre as vantaxes poderiamos citar as seguintes: organizacion flexible; estrutura
organizativa simple, centralizada e formalizada; facilidade e rapidez de comunicacion;
proximidade ao cliente; pouca conflitividade laboral; adaptacion rapida & conxuntura
econdmica, etc.

Entre os inconvenientes poderiamos citar 0s seguintes: escasas posibilidades de
financiamento; escasa formacién empresarial e cualificacion do persoal; en xeral,
minima base tecnoldxica; carencia de infraestrutura no exterior; ausencia de
economias de escala; escaso poder negociador, etc.

11. - Indica 0 nome dalgunhas empresas multinacionais
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Diversas empresas multinacionais: Nestlé (xigante suizo agroalimentario); Bayer
(farmacéutica alema); Ciba e Syngenta (quimicas helvéticas); Alcoa (produtor de
aluminio); ChevronTexaco (petroleira); Walt Disney (corporacion de entretemento); etc.
Multinacionais espafiolas: Telefénica (comunicacion), Repsol (petrélera) e Inditex
(Téxtil).

12. - Unha empresa realiza unha andlise dun sector para determinar o grao de
competitividade co que se vai atopar. Unha vez finalizada a andlise, atépase con que
nese sector hai empresas con economia de escala e grande poder negociador con
provedores ¢, Que significa esa barreira de entrada? ¢, e esa forza competitiva?

A economia de escala fai referencia a que hai empresas cun grande volume de
producion, polo que teran uns custos unitarios de produto moi baixos. Isto pode
dificultar a nosa entrada no sector.

Por outra banda, que exista un grande poder negociador da competencia cos
provedores, implica que estes tefien forza abonda para exercer unha gran presion a
hora de negociar o prezo, as condicions de pagamento e entrega das materias primas
necesarias para o desenvolvemento da actividade.

13.- ¢ Que supdn a hova economia as empresas?

Supon unha nova realidade para as empresas froito do uso das Novas Tecnoloxias.
As empresas deberan prepararse e adaptarse ao proceso de globalizacion dos
diferentes mercados e da xestion do cofiecemento e uso e desenvolvemento das
tecnoloxias da informacion, é dicir, da economia da informacién e a comunicacion.

14. - Cita as vantaxes e os inconvenientes do comercio electrénico.

Vantaxes:
Acceso a mercados globais tanto de bens e servizos como financeiros.

Canle de comunicacion e medio publicitario de alcance global.

Reduce barreiras de entrada ao mercado as PEMES.
Proporciona informacién detallada: comercial e técnica do produto.
Reducién de custos: oficinas virtuais, etc.

Inconvenientes:
Falta de regulacién internacional sobre comercio internacional.
Falta de proteccién ao consumidor fronte a fraudes, enganos, etc.
Falta de seguridade das transaccions e medios de pagamentos electronicos.
Falta de protocolos estandares de comercio electrénico.

15. - Cita algunhas caracteristicas da banca electrénica.

A través da banca electronica ofrécense servizos financeiros a menor custo
(transferencias, etc.), unha maior remuneracién dos investimentos e, por outra parte,
accédese mais doadamente a mercados de capitais globais.



